
ак сложилось, что в на�
шей редакции людей
всегда встречают улыб�
ками. Пожилые подпис�
чики отмечают: здесь
ощущаешь себя гостем

желанным, можно поговорить обо
всем. А с недавнего времени под�
писчики от нас уходят не только с
газетой, но и с подарками.

Благодаря регулярным розыгры�
шам и конкурсам в нашей груп�
пе ВКонтакте растут охваты и
активно прибывают подписчи�
ки. Эту тенденцию хотелось пе�
ренести и на бумажный формат
газеты. 
Чем проще подарок, тем больше
желающих его заполучить. Так
сработало и в конкурсе среди
подписчиков на бумажную вер�
сию «Голоса времени». 
Человек оформляет подписку,
фотографирует чек или почто�
вый абонемент, отправляет фото
удобным способом — и все, он
«в игре»! 
Те, кто оформляют подписку в
редакции, автоматически стано�
вятся участниками конкурса.
Победителей выбирала Фортуна

— чье имя достанем из «бараба�
на», тот и забирает приз.
Так как первый конкурс прово�
дили накануне Нового года, то и
призы были соответствующие:
ящик мандаринов, мелкая быто�
вая техника, посуда. 
Спонсоры, наши постоянные
рекламодатели, поддержали
идею и предоставили подарки
бесплатно. Взамен мы на своих
ресурсах рассказали о их доб�
ром жесте. 

Так и появилась традиция — ра�
зыгрывать ящик мандаринов на�
кануне Нового года. В этом году
мандаринов уже было два ящи�
ка, плюс пятнадцать призов раз�
ной стоимостью. 
Конкурсы, подарки — это все
хорошо. Но не только это греет
душу наших читателей. Многие
приходят к нам высказаться, по�
общаться. Иногда даже обсу�
дить друг с другом последние
новости. Так и созрела идея про�
вести первый День подписчика
прямо в редакции. Помещения у
нас небольшие. 
К этому дню мы оформили ка�
бинеты шарами, договорились с
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Встречаем подписчиков
призами и пирогами
В редакции общественно�политической газеты Рыбинского округа «Голос времени» идет постоянная работа 
с подписчиками. Делимся тем, что помогает держать тираж, несмотря на падение подписки через «Почту России»

ЕКАТЕРИНА МАТВЕЕВА, главный редактор газеты «Голос времени», Красноярский край
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местным призером международ�
ного конкурса «Пчела и чело�
век» о дегустации меда, пригла�
сили мастера из студии народ�
ных ремесел для проведения ма�
стер�класса по изготовлению
оберегов�ангелочков, напекли
имбирных пряников (по люби�
мому рецепту главного редакто�
ра) для росписи сахарной глазу�
рью и, кстати, по случаю сами
освоили эту технику. 
Все, кто в тот день выписал га�
зету, участвовали в беспроиг�
рышной лотерее.

Мы в этот день ощущали какой�
то трепет и волнение.
Каждого посетителя угощали
чаем и пирогами, много обща�
лись, фотографировались, слу�
шали стихи. 
Валентина Михайловна Зубик,
наша верная подписчица, при�
зналась, что каждый выпуск
ждет с нетерпением: «Газета ста�

ла ярче, интереснее. Приятно
видеть знакомые лица на фото�
графиях и радоваться успехам
других. С интересом изучаю и
документы, принимаемые мест�
ной властью. Газету читают «от
корки до корки».
Не могли не поблагодарить мы
и постоянных участников акции
«Добрая подписка», ежегодно
оформляющих подписку для
пенсионеров. В основном это ав�
торитетные в округе люди, пред�

ставители власти, руководители
предприятий. 
Обычно они поощряют других
благодарственными письмами,
но в тот день получали награды
сами. Слова благодарности, «ра�
мочка», фото на память — ме�
лочь, но такая приятная!

За этот день на газету подписа�
лись 20 человек. В семье «Голо�
са времени» случилось пополне�
ние, и мы этому рады. День под�
писчика станет еще одной доб�
рой традицией нашей редакции.
Благодаря постоянному контак�
ту с читателем, конкурсам, ак�
циям, диалогу с властью удается
держать тираж газеты 2800 эк�
земпляров, несмотря на посто�
янное падение подписки через
почту. 

&
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лаза, полные восторга, сия�
ющие любопытством:
именно такие наши ма�
ленькие гости — детсадов�
цы и школьники, впервые

переступившие порог нашей уют�
ной редакции. 
Для самых маленьких мы написали
сценарий в игровой форме, чтобы
им было интересно и понятно. 

В нем мы сравниваем нашу работу
с кораблем, где есть капитан, члены
экипажа и другие должности. А ес�
ли у детишек нет возможности
прийти к нам, мы предлагаем им
виртуальную экскурсию по редак�
ции. 
Итак, открываем дверь и приглаша�
ем в наш сказочный уголок, полный
тайн. 
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Сейчас, когда тиражи газет и журналов неумолимо сокращаются, сотрудникам редакции приходится искать новые
способы для привлечения внимания молодого поколения. Как же завоевать сердце будущего читателя?

Мы растим своих
подписчиков сами

ВЛАДИМИР ИВШИН, главный редактор газеты «Можгинские вести», Удмуртская Республика
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ЭКСКУРСИЯ НАЧИНАЕТСЯ 
С ИСТОРИИ
Гулко стучат детские ножки по де�
ревянному полу коридора, звучат
звонкий смех и радостные возгла�
сы. Вот они стоят у кабинета глав�
ного редактора — капитана нашего

корабля. За дверью открывается
удивительное пространство, полное
тайн и загадок прошлого столетия.
Здесь много интересного, в том
числе музей старинных вещей.
Среди экспонатов выделяется зна�
менитый фотоаппарат, знакомый
зрителям популярного мультфиль�
ма «Маша и Медведь»: дети востор�
женно вспоминают эпизоды, где
непоседливая героиня скрывалась
от пчел после очередной фото�
съемки.
Рядом располагаются старые пишу�
щие машинки. Их клавиши блестят
тусклым светом латуни, приглашая
каждого маленького гостя приме�
рить роль начинающего писателя.
Посетителям предлагается прове�
рить свои умения печатать, попы�
тавшись набрать собственное имя
на машинке. 
Это испытание становится первым
этапом погружения в мир профес�
сии журналиста. Особенное внима�
ние привлекают телефоны с вра�
щающимся диском, сохранившие

тихий шепот голосов наших пред�
ков. Их мрачное молчание вызыва�
ет у ребят благоговейный трепет
перед историей. Каждый экспонат
оживает в воображении детей, пе�
ренося их сквозь стеклянную приз�
му времени в эпоху бабушек и де�
душек. И некоторые из них вспо�
минают, что видели нечто подоб�
ное на чердаке.
Именно здесь, среди музейных со�
кровищ, закладываются невидимые
нити, связывающие поколения и
народы, формируя чувство преем�
ственности и уважения к традици�
ям.

ЗНАКОМСТВО С ИНТЕРАКТИВНЫМ
ПОМОЩНИКОМ
Однако самая яркая страница экс�
курсионного путешествия ожидает
всех впереди. Наши гости отправ�
ляются в соседний, еще более
творческий кабинет, где работают
журналисты и дизайнеры�вер�
стальщики. 
Здесь их ожидает сюрприз — наш
интерактивный корреспондент Ве�
стикус, который кропотливо пишет
очередную статью. Представляем
им нашего особенного друга — ве�
селого и озорного помощника. На�
ша ростовая кукла моментально за�
владевает вниманием детской ау�
дитории.
Задорные конкурсы, забавные за�
дания и игровая зарядка помогают
ребятам ощутить атмосферу радос�
ти и счастья. Они танцуют вместе с
героем, повторяя его смешные дви�
жения и повороты. 

РАССКАЗЫВАЕМ, 
КАК РОЖДАЕТСЯ ГАЗЕТА
«А теперь посмотрим, как делают
вашу любимую газету!» — улыба�
ются наставники, направляясь в
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святая святых — отдел подготовки
материалов. Сотрудники редакции
показывают процесс творения ма�
териала, раскрывая тайны написа�
ния захватывающих репортажей и
убедительных интервью, а также
секреты идеальной верстки. 
Откуда черпают вдохновение авто�
ры? Как выбирают самые громкие
заголовки? Почему важен фактче�
кинг и тщательная подготовка текс�
та? Как и какие фотографии разме�
стить на полосе? И все это — на
понятном юным гостям языке. 
Это важно. Дети внимательно слу�
шают объяснения, впитывая каж�
дое слово, словно оно — драгоцен�
ный камень в коллекции сокровен�
ных знаний. Каждый этап произ�
водства воспринимается ими как
магический ритуал, достойный ува�
жения и восхищения. 
Так, шаг за шагом, дети знакомятся
со всеми сотрудниками нашей ре�
дакции, которые удивляют и восхи�
щают их. Например, редактор на�

ционального приложения «Выль
даур». Кто бы мог подумать, что
она сама себе хозяйка: сама выби�
рает картинки и статьи, которые
будут в ее газете; сама проверяет,

чтобы все было правильно написа�
но и понятно для читателей. Ее за�
дача — сделать так, чтобы каждый,
кто возьмет газету в руки, нашел
что�то интересное для себя.

ДО НОВЫХ ВСТРЕЧ!
Любовь к чтению должна разви�
ваться с детства и расти изнутри.
Эта уникальная встреча останется
навсегда в памяти наших малень�
ких друзей, и мы в этом уверены.
Они с радостью принимают наш по�
дарок — свежий номер газеты. 
А на вопрос: «Что вам сегодня за�
помнилось?» — хором отвечают:
«Вестикус!» И на этом наши встре�
чи не заканчиваются, потому что
через некоторое время мы прихо�
дим к ним в детский сад с ответ�
ным визитом. Ведь только тогда,
когда маленький читатель станет
нашим другом и верным спутником,
можно говорить о настоящем успе�
хе и будущем газеты «Можгинские

вести».                            &



редняя зарплата по
Увинскому району со�
ставляет 75 тысяч руб�
лей. Увы, такой доход
нам только снится.
Справляемся силами

трех пишущих — редактора, его за�
ма и корреспондента. 

По�прежнему главной задачей
определяем для себя сохранение
исторической памяти о бойцах.
Пишем о погибших, о действующих
бойцах, ветеранах, волонтерах. 
Материал «Зема»: найти себя на
гражданке» получил большой от�
клик среди читателей. Наш коррес�
пондент, Заслуженный журналист
Удмуртской Республики Сергей Се�
менович Антонов (работает в ре�
дакции уже 48 лет), не просто ве�
дет интервью, а буквально прово�
дит сеанс психолога. 
Второй год публикуем Стену Памя�
ти погибших на СВО. 

По�прежнему тема сельской жиз�
ни остается центральной на наших
полосах. Мы знаем, что из 1700 чи�
тателей, 1100 — это село, и лишь
600 человек из райцентра. Очень

сложно искать инфоповоды в де�
ревне, когда в основном все проек�
ты и госпрограммы по стройкам ре�
ализуются в поселке. 
Поэтому для нас человек — глав�
ный инфоповод. Доярки, механиза�
торы, пчеловоды, увлеченные пен�
сионеры — все в центре внимания
корреспондента. И здесь наш Анто�
нов — излюбленный гость. Как ему
улыбаются доярки, вы бы видели!
Стараемся писать не только про
судьбу героя публикации, но и про�
сим поделиться его лайфхаками с
нашими читателями, например, по
выбору сорта картофеля для по�
садки. 

На протяжении долгих лет в га�
зете работает рубрика «Литера�
турная гостиная». Курирует ее за�
меститель главного редактора Ири�
на Редькина. Вокруг себя она смог�
ла организовать не только действу�
ющих опытных литераторов из ме�
стного сообщества, но и привлекла
новых авторов, молодых. 
Признаться, этот год был для нас
впервые за долгое время относи�
тельно денежным. Здесь ключевую
роль сыграла реклама, именно в

печатной версии газеты. В кален�
даре стояли юбилейные даты сразу
нескольких предприятий. 
Откликнулись и сами на нас вышли
только четыре организации. Один
только лесозавод забронировал 
4 полосы общей стоимостью на 
120 тысяч рублей. В этом же номе�
ре вышла полоса от газовиков и
полоса от наших партнеров проек�
та по гранту, стоимость — в 40 ты�
сяч рублей. Итого номер от 19 сен�
тября принес нам 185 тысяч руб�
лей.

Увеличили доходную часть бла�
годаря изменениям в прайсе.

подписка, реклама, онлайн

Коллектив нашей редакции активно выполняет поставленные Президентом страны задачи
по демографии: сразу два корреспондента практически одновременно ушли в декретный 
отпуск. На их место, увы, никто не пришел. Главная причина — невысокая зарплата

ОЛЬГА ШУЛЬМИНА, главный редактор «Увинской газеты», Удмуртская Республика
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Впервые с 2017 года мы его изме�
нили. Несущественными остались
цены на платные материалы для
организаций. Я искренне считаю,
что реклама в газетах все�таки до�
рогая, хоть сама и завишу полно�
стью от рекламы в ней. Полосы
подняли на 5%, а вот извещения
сразу на 25%. 
Последние нам преимущественно
дали плюс. К счастью, при продаже
участков и межевании на уровне
законодательства пока размещение
извещений в официальных СМИ 
(в газете) остается обязательным. 
Часть рекламы поступает и от со�
циальных сетей. 
Много заявок сначала поступает на
размещение именно в соцсети, мы
уже осознанно уводим и придумы�
ваем условия для размещения
именно после публикации в печат�
ной газете. 
Хотя именно из�за соцсетей мы по�
теряли много рекламодателей. Са�
ми показали им дорогу в соцсеть,
где на эти же условные пять тысяч
за модуль магазины шуб или икры
разместятся сразу в 10 крупных
пабликах района, а не в одной га�
зете. 

Аудитория в VK сегодня насчиты�
вает 17100 подписчиков. При�
рост за последние два года очень
незначительный. Если раньше для
охвата аудитории достаточно было
опубликовать клип, который попа�
дал быстро в глобальные рекомен�
дации, то сейчас это не работает. 
VK сделал все, чтобы охваты полу�
чали преимущественно те, кто
пользуется таргетом от платформы.
Жаловаться на потерю охватов за
этот год в этой соцсети можно бес�
конечно, но мы выбираем другой
путь. Регулярные розыгрыши биле�

тов на концерты, подарочных сер�
тификатов и подарков от редак�
ции. Договариваемся с партнерами
на призы, вкладываем и личные
средства. 
Еще пять месяцев назад в среднем
видео набирали не меньше 10 ты�
сяч просмотров. Самым просматри�
ваемым оказалось видео с участи�
ем земляков на «Поле Чудес»
(75,4К просмотров). Для справки:
второй год наши жители ездят на
программу, и второй год подряд
видео оттуда набирает максималь�
ные просмотры. 
С января пока ни одно видео не
набрало и 5 тысяч просмотров. С
клипами такая же история. Хотя по
итогам работы мы вновь отмечены
на Фестивале СМИ в Удмуртии как
лучшие клипмейкеры. 
Выросли просмотры историй сооб�
щества, которые мы используем
уже два года регулярно. Рекламо�
датели просят там дублировать их
объявления. Некоторые мы отдель�
но в историях и продаем. 

Соцсети сама анализирую регуляр�
но, сравнивая себя не только с
коллегами из Удмуртии, но и круп�
ными изданиями. В последнее 
время стали чаще использовать
формат карточек — газетный мате�
риал помещаем в несколько слай�
дов.

Ради эксперимента завела акка�
унт в Тик�токе. За менее чем два
месяца мы набрали 2 тысячи под�
писчиков и суммарно 91,9 тысячи
лайков на всех видео. 
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Самым просматриваемым стал ро�
лик с открытия Парты Героя. За 4
дня видео набрало 751 тысячу про�
смотров, 53,1 тысячи лайков и 275
комментариев (еще столько же
удалила). На пятый день модерато�
ры решили это видео изъять из
публичного пользования.
Здесь мы в неформальной обста�
новке общаемся с аудиторией, иг�
рая с зумерами. Я хотела, чтобы
видео о работе в редакции попали
в рекомендацию коллегам, но так

получилось, что мы вышли на увин�
ских и ижевских школьников. Они
нам подкидывают идеи для видео,
приглашают в кружки, школы. Щед�
ро ставят лайки и комментируют
наши видео. 
Ролик, где глава района поздравля�
ет со 100�летием бабушку, в VK на
соавторстве с трудом набрал 5К
просмотров, когда в Тик�токе за па�
ру дней мы получили 97,2К про�
смотров, 3К лайков и 78 коммента�
риев. 
«Хочу работать в Увинской газете»
— такие комментарии не раз
встречались от подписчиков в ком�
ментариях под видео. Это ли не ус�
пех?!

«Доска почета» — проект редак�
ции, который нашел отклик среди
читателей. Благодаря проекту про�
дажи газет вырастают. 
Не первый год поздравления с пра�
здниками преподносим как отдель�
ный проект, анонсируя заранее в
соцсетях и газете. Самым эффек�

тивным способом при сборе позд�
равлений оказывается личность
корреспондента. Основной поток
желающих поздравить маму, ба�
бушку, отца приходит через личные
сообщения корреспондента. 
Мы публикуем отдельный пост в
соцсетях, дублируем его на своей
странице, показывая прошлогодние
поздравления, и призываем позд�
равить своих родных. Публикуем в
своих историях. Практика показа�
ла, что умная лента рекомендаций
не так стабильно работает, как ис�
тории. 

Шанс, что мой пост увидят даже
друзья, с некоторых пор стал ми�
нимальным, а истории все�таки по�
падаются чаще. 
Сегодня мы активно используем
этот инструмент для привлечения
аудитории, подписчиков, подогре�
вая наши акции несложными ко�
роткими видео. 
Например, как дизайнер оформля�
ет на полосе реальное поздравле�
ние. Называю это эффектом под�
глядывания — самая рабочая схе�
ма. Надо лишь подсадить «на крю�
чок» историй, где мы показываем
нашу закадровую работу с нефор�
мальной стороны. 
По�прежнему самыми востребован�
ными праздниками остаются: 
1 Сентября, где поздравляем пер�
воклассников, День матери, День
учителя, 23 Февраля, 8 Марта. Глав�
ное правило — заранее начинать
сбор поздравлений. Цену на позд�
равление делаем фиксированной
300—400 рублей. 
Да, она небольшая, но за счет ко�
личества мы выигрываем, плюс
продажи таких номеров, естествен�
но, раскупаются. 

&
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Сегодня работа большинства
районных редакций сводится к
судорожным попыткам делать хо�
рошую мину при плохой игре. Увы,
порой безуспешным. 
Форменное вредительство со сто�
роны «Почты России», жесткие
рамки, обозначенные учредителем
и местными властями, кадровый го�
лод и нищенские зарплаты — кар�
тина, знакомая многим редакторам.
В этаких нервных условиях раздо�
быть достойный инфоповод и
оформить его во «вкусную» статью
— все равно что сорвать джек�пот.

Каждый рабочий день начинает�
ся с мониторинга новостных сай�
тов, «Подслушки», госпабликов и
сайтов органов власти. Отделить
зерна от плевел в потоке информа�
ции не всегда просто, но понять,
«куда ветер дует», и вовремя под�
ставить парус редакции удается.
Еще один ценный источник — план
мероприятий администрации Сер�
добского района, который мы каж�
дый понедельник получаем на эле�
ктронную почту. 
Иногда, к сожалению, он оказыва�
ется «пустым», но обычно все бо�
лее�менее важные события район�
ного масштаба находят в нем свое

отражение, что помогает планиро�
вать следующий номер газеты.
Как ни старайся избегать баналь�
ностей, от «датских» материалов
никуда не деться. Знаю, что многие
коллеги подобным контентом от�
кровенно брезгуют, но для нашего
издания тематические статьи к
праздничным датам — не табу. 
Да и чем, в конце концов, плохо
поздравить со страниц газеты всех
представителей той или иной от�
расли в лице главного героя публи�

кации? Ничем не плохо, если не пе�
регибать палку и не превращать га�
зету в календарь памятных дат.
Не продается вдохновенье? Ну это
как сказать... Кроме маркера «на
правах рекламы», в большинстве
случаев заказные публикации ни�
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Ловля музы на живца
«Служенье муз не терпит суеты...» Ай да Пушкин, ай да молодец, как тонко подметил! Знал, о чем писал! 
Уж у него�то, известного ловеласа, точно не было проблем с этой капризной дамой. А нам в наш суетный 
век приходится завлекать божественную покровительницу всеми возможными способами

ЛЮДМИЛА ЕВУШКИНА, главный редактор газеты «Сердобские новости», Пензенская область
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чем не отличаются от обычных
очерков или репортажей, а порой и
вовсе оказываются на голову выше
всех прочих в номере. 
Особенно если рекламодатель не
поскупился и оплатил первую по�
лосу. И в этом случае мы не отсту�
паем от традиции и помещаем на
обложку фотографию человека,
что уже стало определенным «опо�
знавательным знаком» издания.
Так с первой полосы мы задаем
тон: наша газета для людей и о лю�
дях.

Став главным редактором, пона�
чалу я еще пыталась тянуть жур�
налистскую лямку. Писать для ме�
ня было привычнее, чем руково�
дить, но время быстренько расста�
вило все по своим местам. 
Усидеть на двух стульях не удалось,
и хотя я сохранила статус «пишу�
щего редактора», творчество ото�
шло на второй план. И все же, ког�
да попадается «моя» тема, делеги�
ровать которую рука не поднимает�

ся, я откладываю все дела.
Мой помощник № 1 — диктофон.
Как ни старайся, очень трудно ус�
петь все записать за респондентом
от руки, не упустив чего�то важно�
го. Дело еще и в психологии. Мне
кажется, человеку, чтобы рас�
крыться, нужно видеть глаза собе�
седника, а это, согласитесь, сложно,
когда ты сидишь, уткнувшись в
блокнот. 
Ну а мне тоже важно во время ин�
тервью смотреть на героя будущей
статьи, ловить его эмоции. Улыба�
ется — идем в правильном направ�
лении. Отвел глаза, замялся — во�
прос ему чем�то неприятен, значит,
лучше перефразировать или вовсе
переключиться на другое.
Еще несколько лет назад расшиф�
ровка диктофонных записей была
делом муторным. С приходом в на�
шу жизнь ИИ проблема благопо�
лучно решилась. 
Я загружаю файл на один из сер�
висов по распознаванию речи, и
нейросеть делает за меня всю ра�

боту. Разумеется, допускает ошиб�
ки, но редакторскую правку никто
же не отменял, верно?

Что получится в итоге — «не�
тленка» или проходная статья —
не всегда удается спрогнозировать.
Иногда материал «выстреливает»
совершенно неожиданно. И этот
феномен присущ и газете, и постам
в социальных сетях.
Так, в лидеры 2025—2026 гг. по
охватам и просмотрам в нашей
группе в VK вышел пост «Главный
онколог Пензенской области дал
советы, как избежать рака». 
А чаще всего наши подписчики ста�
вили лайки и делились новостью
об участии сердобчанки в телеигре
«Поле чудес»! Что же касается
комментариев, то здесь обошлось
без сюрпризов: лидировало видео
о «спасателе чужих лап» — мужчи�
не, который на голом энтузиазме
открыл на личном подворье приют
для собак. 
Публикация о нем в одном из по�
следних декабрьских номеров га�
зеты вызвала настоящий шквал чи�
тательских откликов. Школьники�
волонтеры объявили акцию по сбо�
ру помощи четвероногим «брошен�
кам», к которой присоединились и
работники редакции, и многие не�
равнодушные земляки. В итоге ча�
стный приют получил неплохое
подспорье, и мы гордимся тем, что
в этом есть и заслуга нашей газе�
ты.
Смею предположить, что именно
такие темы, наравне с очерками о
людях и социальными проектами,
все еще помогают районкам дер�
жаться на плаву и худо�бедно кон�
курировать с «цифрой».

&



ИНТЕРЕСНЫЙ ВЫ ЧЕЛОВЕК
Так, год назад родился проект «Вы�
ходной со «Светлым путем». Это
целая серия видеоклипов, роликов
и публикаций, наполняющая наши
новостные ленты в нерабочие дни,
когда инфоповодов не так и много.
О чем рассказывали? О том, что ин�
тересует каждого из нас. Напри�
мер, завотделом продаж Оксана Че�
репанова — великолепная хозяй�
ка, потому делилась с подписчика�
ми видеорецептами своих шедев�
ров для семьи. 
Спортивный обозреватель Сергей
Квасов, истинный любитель на�
стольных игр, собравший дома вну�
шительную подборку, знакомил с
играми народов мира и изюминка�
ми своей коллекции, а наш коллега
Сергей Губарев, чья душа неизмен�
но тянется к прекрасному, играл на
дудочке, читал стихи и эксперимен�
тировал с огородом на окне. 
А еще каждый из нас, отправляясь
в путешествие за пределы округа,
готовил видеозагадки из популяр�
ной локации места своего пребы�
вания, предлагая читателям его
угадать и побороться за право об�
ладать сувениром из поездки. 
Рубрика живет до сих пор, вызывая
живой интерес. 

И НАЧАЛЬНИКИ РОДОМ 
ИЗ ДЕТСТВА
Поддерживая идею о том, что для
сельского читателя главной темой
всегда останется человек, накануне
главного зимнего праздника запус�
тили необычную рубрику «Сквозь
Новые годы». 
Обзвонили лидеров общественного
мнения, первых лиц округа, попро�
сили прислать детские фотографии
со своих утренников, рассказать о
самых ярких воспоминаниях и по�
сле запустили в соцсетях флешмоб.
Утром выходил пост�загадка с дет�
ской фотографией сегодняшнего
большого начальника и его теплой
историей, подписчикам предлага�
лось узнать человека на фото. 
А вечером публиковали отгадку и

поздравление. При этом делали
упор на визуальное оформление
каждой из сетей. 
Так, наиболее выигрышно этот про�
ект смотрелся в Телеграм, здесь и
фото можно было спрятать под
спойлер, и создать интригу в текс�
те, скрыв часть текста. А для плав�
ной ориентации придумали для ру�
брики уникальный хештег #Сквозь�
Новыегоды, выдающий подборку
всей красоты в одном месте. 
Проект получил невероятный от�
клик, в ком�то из малышей сразу
признавали сегодняшнего руково�
дителя спортивной школы или гла�
ву округа, кого�то восхищали уди�
вительные истории, а нас как орга�
низаторов невероятно радовали
интерес подписчиков, их актив�
ность и возможность подсветить
личности сегодняшних руководите�
лей с новой стороны. 

РАБОЧИЙ НАБОР ИНСТРУМЕНТОВ
В соцсетях уже более года у нас
настроен рейтинг подписчиков,
учитывающий их активность в ком�
ментариях и реакциях, ежемесячно
самые неравнодушные получают
небольшие подарки. 
И хотя фактически это плюс�минус
одни и те же участники, для себя
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Коллектив у нас весьма творческий и по�хорошему неспокойный. В один счастливый момент решили выйти 
из тени и начать рассказывать в соцсетях издания не только о наших земляках, но и о себе, укрепляя 
тем самым корпоративную культуру и раскрываясь перед подписчиками с новой стороны

ЕЛЕНА КВАСОВА, обозреватель АНО «ИИЦ «Светлый путь», Тюменская область

Мы вышли из тени



отмечаем необходимость подобно�
го инструмента (в ежемесячной
аналитике от руководителей на
протяжении более полугода у нас
отсутствует такой показатель, как
худший пост, набирающий мини�
мум просмотров и реакций). 
Конечно, не обходимся в сетях и
без интерактивов для читателей:
собираем секреты мастерства от
хозяюшек с рецептами блинов к
Масленице, награждая победитель�
ниц; организуем конкурс самых яр�
ких фотографий с нашей газетой,
рассказывая о победителях на ее
страницах; собираем истории о
родных к тематическим праздни�
кам и т. д. 

Одна из актуальных тем для на�
шего округа в этом году — созда�
ние бренда территории вокруг га�
строномического фестиваля «Ниж�
нетавдинский расстегай». 
Наше издание активно включилось
в информационную кампанию, в
соцсетях предлагаем жителям вне�
сти свой вклад в поиск рецептов,
создание легенды праздника, на�

полнение фестиваля всевозможны�
ми идеями, все отклики читателей
передаем в оргкомитет. 
Еще пару лет назад мы с коллегами
на очередной планерке предложи�
ли отойти от удушающих наше со�
общество репостов из других групп
округа, уточняем информацию у ге�
роев, вносим свои изюминки и пи�
шем короткие, но живые авторские
тексты.

Обязательно творчески анонси�
руем в соцсетях каждый новый
выпуск «Светлого пути», ведь се�
годня газета и ее онлайн�сестрица
— это два совершенно разных
продукта, нацеленных на абсолют�
но разных читателей. 
Но как в виртуальном пространстве
есть отсылки к печатному изданию,
так и в газете достаточно QR�кодов,
позволяющих глубже прочувство�
вать новую историю, посмотреть
видеозапись выступления самодея�
тельного коллектива, с которым чи�
татель знакомится в материале, или
полистать тематические альбомы,
посвященные событиям. 

Так, здорово получился авторский
осенний проект, посвященный до�
школьным работникам, он объеди�
нил в себе читателей газеты и под�
писчиков социальных сетей. 
Я путешествовала по корпусам дет�
ского сада, общалась с его сотруд�
никами и, помимо материала в
«Светлый путь», готовила с каждой
встречи клип, который анонсиро�
вал выход статьи (например, обща�
лась с поварами и делилась в кли�
пе фирменным рецептом любимых
«садичных» булочек). QR�код на
клип отсылал читателей газеты в
соцсети, а ролик, напротив, пригла�
шал на страницы издания. 
Нашу работу отмечают, и мы раду�
емся, пожиная результаты трудов.
Но не остаются в тени и недочеты,
шероховатости, провальные идеи,
не получившие поддержки читате�
лей. 
А потому мы снова садимся за
круглый стол искать лучшие реше�
ния на вопрос главреда «Что сего�
дня интересует наших земляков?»

&
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Выходной 
со «Светлым
путем» —
главред маринует
шашлык



ИДЕЯ ПОД ОКНАМИ 
Признаюсь честно: идея нашего
проекта буквально «валялась у нас
под ногами», а мы просто переша�
гивали через нее по пути в редак�
цию. 
Мы работаем в самом сердце Пет�
ровского округа, прямо у Рыночной
площади. Каждую пятницу под на�
шими окнами разворачивается
жизнь во всей ее красе — шумная,
пестрая, иногда ворчливая ярмар�
ка. 
Сюда съезжаются десятки жителей
из разных сел: в основном это на�

ши дорогие пенсионеры, та самая
ядерная аудитория, которая пред�
ставляет собой идеальный срез об�
щества.
Реализовать задумку мы смогли в
июне прошлого года, когда в нашем
«женском» коллективе наконец�то
появился новый сотрудник — муж�
чина, что для сельской журналис�
тики само по себе событие из ряда
вон.
В то время соцсети захлестнули

видео «с Патриков», где у разоде�
тых прохожих спрашивали стои�
мость их сумок и кроссовок. 

Мы посмотрели на это и решили: а
почему бы не сделать свой вари�
ант? Только спрашивать мы будем
не про шмотки, а про то, что дейст�
вительно болит у нашего человека.
Название «Базарный опрос» роди�
лось за пять минут в ходе мозгово�
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Как мы «хайпанули»
на картошке и бабушках

О ТОМ, КАК ПРЕВРАТИТЬ РЫНОЧНУЮ ПЛОЩАДЬ В ПЛАЦДАРМ 
ДЛЯ СОЦИОЛОГИЧЕСКОГО СРЕЗА И СОЗДАТЬ ЛОКАЛЬНЫЕ МЕМЫ

В эпоху охватов и коротких видео региональные СМИ часто пытаются копировать столичные тренды.
Мы пошли дальше: взяли формат «видео с Патриков» и перенесли его на сельскую ярмарку

ВЕРА МАЛЫГИНА, главный редактора газеты Петровского муниципального округа 
Тамбовской области «Сельские зори 68», ООО «Издательский дом «Тамбов»



го штурма. Оно короткое, честное и
сразу бьет в цель.

ДРАМАТУРГИЯ ВТОРОГО ХЛЕБА
Наш дебют был посвящен картош�
ке, которая в начале лета резко
подпрыгнула в цене.
Эмоции зашкаливали. Мы получили
такой спектр мнений, какой не со�
берет ни одна аналитическая ста�
тья. 
Кто�то защищал фермеров, вклады�
вающих адский труд в каждый клу�
бень, кто�то отшучивался, а кто�то
искренне возмущался, называя
картошку вторым хлебом, который
должен быть доступным. 
В этом и заключается наша редак�
ционная политика: в каждом роли�
ке мы стараемся показать три гра�
ни — тех, кто за, тех, кто против, и
тех, кто еще сомневается.

ПРОИЗВОДСТВЕННЫЙ ЦИКЛ: 
ОТ СМАРТФОНА 
ДО ГАЗЕТНОЙ ПОЛОСЫ
Работа над проектом научила нас
многому, в том числе техническому
смирению. Я сама монтирую все
ролики на телефоне, и в этом про�

цессе есть своя магия. Бывает, во
время записи ты не замечаешь ни�
чего особенного, а когда начина�
ешь «резать» материал, вдруг по�
нимаешь, что какая�то мимолетная
фраза на самом деле самая глав�
ная. 

Опытным путем мы выве�
ли формулу идеального
хронометража — полто�
ры минуты. 

Это тот формат, который люди в
2026 году еще готовы досмотреть
до конца. 
Этот проект стал для нас больше
чем просто контентом для соцсе�
тей. Мы работаем по принципу
полной конвергенции: утром сни�
маем и монтируем ролик для ин�
тернета, а потом на основе этих же
разговоров пишем полноценный
материал на сайт и в газету. Так мы
объединяем цифровой мир и пе�
чатное слово.

«НЕ ОТНИМАЙ У МЕНЯ ВРЕМЯ!»
Но самое ценное в «Базарном оп�
росе» — это люди и те локальные
мемы, которые теперь живут внут�
ри нашей редакции. 
Помню одного невероятно «важно�
го мужчину». Мы к нему — с мик�
рофоном, а он только рукой махнул
с таким видом, будто он как мини�
мум президент на экстренном сове�
щании, и бросил: «Не отнимай у
меня время!»
Теперь это наша любимая внутрен�
няя шутка: когда у кого�то из жур�
налистов горит дедлайн, мы просто
машем рукой и цитируем нашего
героя.
А наши любимые респонденты —
это, конечно же, бабушки с авось�
ками. Они всегда готовы рассказать

и про внуков, и про огород. Когда
мы спрашивали, как выбрать спе�
лый арбуз, одна из них ответила,
что никак не выбирает, а просто
«чувствует, что он хороший». 
И знаете, теперь, когда нам в ре�
дакции нужно принять сложное ре�
шение, а логических аргументов не
хватает, мы тоже так говорим.

СЧАСТЛИВЫ ВСЕ
К началу 2026 года мы выпустили
уже больше десяти эпизодов, охва�
тив все — от дискуссий об отмене
ЕГЭ и до подорожания бензина. 
Самым трогательным стал новогод�
ний опрос на последней ярмарке
декабря. Мы вышли в костюмах Де�
да Мороза и Снегурочки и спраши�
вали, чем запомнился уходящий
год.
Когда к нам подошла двухлетняя
малышка, которая впервые в жизни
увидела зимних волшебников, мы
поняли, что этим сказочным обра�
зом для нее стали именно мы. 
И неизвестно, кто был больше сча�
стлив: журналист, раздававший
конфеты, мандарины и празднич�
ные выпуски газеты, или селянин, ,
у которого наконец�то спросили
его мнение.
И да, мы хотим «хайпануть» — со�
здать шумиху вокруг простого
сельского человека.

&
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Базарный опрос
под Новый год



траничка в социальной се�
ти необходима, чтобы рас�
сказать о себе подрастаю�
щему поколению, привить
привычку интересоваться
новостями округа. 

Журналисты, работающие в печати,
стремятся получить обратную связь
от аудитории как вживую, где�то на
улице, так и на просторах интерне�
та. Люди часто пишут нам в личные
сообщения, оставляют коммента�
рии под публикациями.
Так появилась рубрика «За что я
люблю газету «Вперёд». В каждом
печатном номере на первой полосе
— признания в любви к районке,
комментарии из соцсетей. Здесь
же, в социальных сетях, анонсиру�
ем будущий номер газеты — заки�
дываем удочку. Заинтересуются —
обязательно прочитают газету.
Ищем героев новых публикаций,
обсуждаем вопросы, о которых по�
том обязательно рассказываем. 
Редакция активно проводит все�
возможные онлайн�конкурсы, вик�
торины, опросы. 
Большой отклик получили опросы
и фотоконкурсы ко Дню фотогра�
фий, «Чудо огородное», «Вперёд! 
В отпуск!».
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«ЗА ЧТО Я ЛЮБЛЮ 
ГАЗЕТУ «ВПЕРЁД»
Есть ли необходимость районной газете занимать место в интернет�пространстве? 
Для себя мы, журналисты газеты «Вперёд», ответили на этот вопрос еще несколько лет назад: есть! 

С

Коллектив редакции газеты «Вперёд», село Волово, Липецкая область 



Особенно широкий отклик полу�
чил фотоконкурс «Вперёд! В от�
пуск!».
Для победителей и участников раз�
работали специальный набор суве�
нирной продукции с логотипом
«Вперёд»: начиная от традицион�
ных кружек, авторучек, каранда�
шей, воздушных шаров, блокнотов,
пакетов, рюкзаков и заканчивая
подарками подороже — зонтика�
ми, футболками, кепками, пледами,
подушками... Многие земляки ста�
ли обладателями полного комплек�
та призов.
Читатели присылали фотографии с
газетой «Вперёд» из памятных пу�
тешествий по всему миру. 
Откуда только не слали приветы:
черноморское побережье, Кавказ�
ские горы, Мурманск, Москва, Кур�
ская область, Колумбия, Египет.
Вместе с газетой «Вперёд» читате�
ли делали ремонт, ловили рыбу,
копали огород, убирали урожай в
поле.
В итоге крутой приз — кофемаши�
ну — получил коллектив бухгалте�
ров нашего округа. Это самый мно�
гочисленный победитель конкур�
сов от «Вперёд» за последние 
годы. 
В учреждении работают 26 чело�
век, и все они — постоянные кор�
поративные подписчики. 

Все остальные участники получили
фирменные призы с логотипом
«Вперёд».

СТАРТАП ОТ «ВПЕРЁД»
Журналисты газеты «Вперёд» ме�
няют профессию в рамках проекта
«Стартап от «Вперёд».
Каждый четверг нас с улыбкой
встречают в 43 организациях Во�
ловского округа люди самых раз�
ных профессий: сотрудники Центра
соцзащиты, полиции, отдела культу�
ры, МФЦ, школ, детских садов… те,
кто выбрал корпоративную подпис�
ку на любимую районку.
Почему почта не разносит газеты
читателям и как редакция решила с
этим бороться? 
Все началось с декабря 2023 года.
В редакцию посыпался град обра�
щений из�за того, что доставка га�
зеты прекратилась. Все дело в том,
что самое крупное основное отде�
ление почтовой связи райцент�
ра(!!!) закрылось. Сейчас оно ра�
ботает три дня в неделю по не�
сколько часов. В итоге страдают
пожилые люди, подолгу выстаивая
в очереди за пенсией, с квитанция�
ми, и наши подписчики, которым не
доставляют газету. Деньги заплати�
ли, ждут каждый номер, чтобы уз�
нать новости. А что получают вза�
мен?

Сможет ли почта что�то исправить
в ближайшее время — вопрос ос�
тается открытым. Ясно только од�
но, что подобное положение дел в
самом крупном ОПС округа не мо�
жет не сказаться на подписке на
нашу газету и, соответственно, на
ее тираже. 
Осознавая последствия, мы забили
тревогу. Нам дорог каждый подпи�
счик. Как правило, это те люди, для
которых чтение прессы — неотъ�
емлемая часть жизни. Вины редак�
ции в этом нет, деньги за подписку
с них взяла почта. 
Вначале мы недостающие номера
развозили на своем транспорте
тем, кто обращался. А потом реши�
ли: сами выпишем и доставим!

Так зародился новый
проект «Стартап от «Впе�
рёд», в рамках которого
теперь мы выписываем 
и доставляем уже более
500 экземпляров газеты. 

Идет очередная подписная кампа�
ния. Читателей ждет испытание на
верность любимой районке, журна�
листов — на верность тому курсу,
который был избран 93 года назад:
сообщать важные, нужные, хоро�
шие новости. 

&
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о именно видеоконтент собирает охваты и
усиливает вовлеченность. «А значит, нужно
пробовать», — вздохнула я и скачала на свой
мобильный первое попавшееся приложение
для монтажа. 

Поначалу, когда я говорила героям своих публика�
ций, что теперь буду записывать их еще и на видео,
люди искренне удивлялись. «Видео в газете?» — пе�
респрашивали меня.
Но к хорошему быстро привыкают. И теперь, если в
тексте статьи нет QR�кода со ссылкой на видео, мне
в личку или в сообщения группы в ВК прилетает
другой, прямо противоположный вопрос — «А что
же, в этот раз без ролика?».

«САРАФАННОЕ» ВИДЕО

Один из своих первых роликов я снимать не плани�
ровала, это получилось случайно. В апреле 2023 го�
да вместе с сотрудниками районной администрации
мы доставляли гуманитарку нашим бойцам. 
Ребята�пехотинцы встречали нас в окрестностях
Старобельска. Оказалось, все они — мобилизован�
ные и добровольцы из Москвы и Подмосковья. Мо�
бильные телефоны использовать нельзя, связи с
родными нет. И истосковавшиеся по дому пехотин�
цы попросили меня записать короткие видеоприве�
ты для своих близких.
Разумеется, эти ролики не предназначались для ши�
рокой аудитории. В них солдаты коротко рассказы�
вали о себе и передавали приветы своим домашним.
Я добросовестно записала контакты мам, жен, не�

вест, чтобы по возвращении отправить им короткие,
но такие важные для них послания из�за «ленточ�
ки». 

Поначалу все шло прекрасно:ы в ответ получала
слова благодарности, многие даже перезванивали,
чтобы расспросить о своих мужчинах.
— А как он там? Можно поподробнее?
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Сегодня печатные СМИ — это не только про тексты и фото. Снимать видеоролики для интернет�сообществ газеты
«Лискинские известия» в соцсетях мы начали более трех лет назад. Поначалу — без особого энтузиазма.
Согласитесь, переключаться с одного формата на другой всегда непросто

Говорим и показываем

ВАЛЕРИЯ АВДОХИНА, шеф�редактор районной газеты «Лискинские известия», Воронежская область

Н
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— Сильно похудел. Он ведь у меня такой — жало�
ваться никогда не станет!
— Спасибо вам огромное! Мы с дочкой видео уже
раз 50 пересмотрели!

Подобные отзывы дорогого стоят. Но тут я начала
искать в мессенджере очередного адресата и выяс�
нилось, что такого пользователя нет. Я поняла, что
неправильно записала один из номеров. Сначала
меня охватила паника: я ведь обещала ребятам, а
они надеялись, что их родные получат эти весточки.
Тогда решила: обзвоню всех, чьи контакты у меня
есть, а вдруг повезет и эти семьи знают друг друга? 

Честно говоря, в успех особо не верила, но набирала
номер за номером. Ничего утешительно в тот вечер не
услышала. Родственники бойцов объясняли мне, что
не знакомы с близкими других мобилизованных. Каза�
лось, тут уже ничего не исправить. Было испорчено не
только настроение — рухнул один из главных смыслов
всей поездки. 

Чья�то семья так и не получила весточки от своего
защитника. Но через два дня мне позвонили на мо�
бильный с незнакомого номера.
— Здравствуйте, я Ирина, мама мобилизованного
Алексея. Мне сказали, что вы ездили в полк к мое�
му сыну и записывали его на видео, — пояснила
женщина.

Получается, все�таки сработало «сарафанное» ра�
дио, а точнее, видео. Кстати, ролик и текст для газе�
ты тоже получились: ребята, пока говорили о себе и
своих семьях, освоились перед камерой. 
И вместо односложных ответов на вопросы расска�
зали о том, кем работали на гражданке (среди бой�
цов оказался даже ландшафтный дизайнер), почему
многие решили участвовать в СВО, не дожидаясь
повестки, и что для них значит сейчас пожелание
«мирного неба над головой», еще недавно казавшее�
ся дежурным.
Теперь, отправляясь в командировку «за ленточку»,
я всегда записываю видео. Однажды довелось об�
щаться с командиром легендарного штурмового от�
ряда «Черная мамба». У 28�летнего офицера — два
ордена Мужества, медаль «За отвагу» и медаль «За
боевое отличие». 

Он стал героем федеральных телеканалов, когда во
время ожесточенных боев под Макеевкой обратился
к украинским боевикам с призывом сдаваться в
плен. У опытного штурмовика — множество выхо�
дов из окружения и сотни успешных операций. 
Но, записывая видеопривет для своей невесты, он
трогательно улыбается в камеру моего мобильного
и говорит: «Как ты там, родная? Это я, твой брилли�
антик…»

«ВЫЕЗЖАЕМ» НА РОЛИКАХ

Сегодня видео не просто стало неотъемлемой час�
тью наших групп в соцсетях. Оно позволяет здорово
экономить печатную площадь в самой газете.
Допустим, раньше репортаж с Дня города, выпуск�
ного бала или другого значимого в жизни райцентра
события занимал разворот, ведь в таких случаях без
большого количества фото не обойтись. 
Теперь все гораздо проще: информацию можно из�
ложить более сжато, если на очередной выпуск еже�
недельника выпало много событий. Ведь материал о
концерте, выставке или другом зрелищном меро�
приятии мы непременно иллюстрируем не только
фотографиями, но и QR�кодом с обязательной по�
меткой «Больше подробностей — в нашем видео».

Кроме того, есть еще один немаловажный момент.
Если инфоповод значимый, мы прорабатываем его
на всех трех уровнях: на сайте РИА «Воронеж», в
печатной версии газеты и в соцсетях. Если новость
сугубо районного уровня, она публикуется в район�
ке и в интернет�сообществах. 

Получается, соцсети всегда дублируют 
либо сайт, либо газету? А вот и нет. 
Здесь есть свой уникальный контент 
и постоянные рубрики.

Например, как ни расписывай в материале всю пре�
лесть той или иной выставки, а в данном случае луч�
ше один раз увидеть, чем сто раз прочитать. Для это�
го мы снимаем ролики с хештегом «виртуальная
экскурсия».
Если у наших подписчиков не было возможности
побывать на представлении, посвященном Дню го�
рода, выпускному балу и т. д., то они уже знают, где
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могут найти видео с места события, причем в тот же
вечер. Хорошо собирают просмотры ролики с про�
гулками выходного дня, сменой сезонов (листопад,
первый снег, паводок и прочее). 
Например, видеосюжеты о местном озере с лебедя�
ми мы снимаем уже не первый год подряд — с того
самого момента, как житель Лисок Владислав Куд�
рявцев выпустил в водоем у своего дома пару лебе�
дей�шипунов и ухаживает за ними. Тема не новая,
но стабильно топовая — она неизменно собирает
сотни лайков и десятки тысяч просмотров.

Наконец, иногда именно благодаря видеосъемке пустя�
ковый, на первый взгляд, сюжет, например клумба во
дворе многоквартирного дома, становится поводом
для обстоятельного материала в газете. 
Снимаю цветочки у подъезда городской пятиэтажки и
тут выясняется, что их сажают жильцы�пенсионеры.
Самому младшему из них, Владимиру Тютюнникову, —
за 80. Но, несмотря на солидный возраст, он вместе с
соседями выращивает во дворе разные сорта тюльпа�
нов, сирени и роз.

ГЛАВНОЕ — СКАЧАТЬ

Рассуждать о том, что сейчас аудитория теряет ин�
терес к печатным СМИ (увы и ах), можно бесконеч�
но долго. Впрочем, на эти рассуждения особо нет
времени: чтобы не потерять подписчиков, нужно
быстро перестраиваться. 
Тем более что никто не ждет от нас шедевров опера�
торского искусства — для этого есть специализиро�
ванные каналы. В новостные сообщества печатных
СМИ люди приходят за оперативной информацией
и будет только лучше, если иллюстрировать новост�
ной пост будет ролик. 
Большинство мобильных приложений для монтажа
не требуют специальных знаний: главное — начать
(точнее, скачать).

Я понимаю коллег�газетчиков, которые неохотно бе�
рутся за видео. Все новое кажется сложным. Помни�
те основное правило журналиста: ни дня без строч�
ки? Стоит попробовать по тому же принципу, толь�
ко с видео. Сейчас в среднем за месяц в наших сооб�
ществах в «Одноклассниках» и ВКонтакте выходит
плюс�минус 30 роликов. 

Хотя, конечно, если бы меня спросили, что я выбе�
ру, с чем мне работать привычнее и комфортнее — с
текстом или с видео — я бы ответила: с текстом.
Проблема в том, что меня, как и вас, никто не спро�
сит. Когда подписчики не находят в сообществе ин�
тересного им контента, они просто отписываются.
Без лишних вопросов. Поэтому, если ваши читатели
хотят стать еще и зрителями, дайте им такую воз�
можность.

А чтобы ваши видео собирали завидные просмотры,
следуйте простым правилам:

будьте максимально оперативными — старай�
тесь публиковать видео в день события. В крайнем
случае — на следующий (но только в крайнем);

снимайте короткие ролики — не более минуты,
а лучше еще короче (честно признаюсь, у меня так по�
лучается не всегда, но я над этим работаю);

ищите сюжеты�«нетленки», а не только собы�
тийные. Ваша кошка любит пить воду из�под крана?
Снимите это. И когда будете публиковать пост об от�
ключении воды в городе, проиллюстрируйте его гиф�
кой;

тренируйтесь каждый день. Чем чаще будете
снимать и монтировать, тем лучше будет получаться;

попробуйте поработать в разных приложениях для
монтажа и найдите идеальное для себя;

будьте готовы к критике — это здорово, это по�
вод стать лучше. Хотя иногда и обидно, не скрою;

начинайте прямо сегодня — по дороге на работу
или обратно, оглянитесь по сторонам, нажмите в меню
камеры кнопку «Видео». И вот увидите — все полу�
чится.

&

Как при помощи нейросетей
мы «оживили»
достопримечательности
Лисок 



огда я начинала свой
путь в журналистике,
слово «таргет» ассо�
циировалось у меня
исключительно со
стрельбой по мише�

ням. Теперь же это неотъемлемая
часть моей ежедневной рутины.
Мне поручено вести официальные
страницы «Вестей Придонья» в BK
и «Одноклассниках». 
Казалось бы, задача простая: дуб�
лируй заметки из номера и жди от�
клика. Но практика показала: со�
циальные сети — это не приложе�
ние к газете, а совершенно отдель�
ный, живой организм, который тре�
бует своего ритма и своего языка.

НАЧАЛО ДНЯ: РИТУАЛ ДОВЕРИЯ
Мое утро, как и утро нашей страни�
цы, начинается не с ленты ново�
стей, а с приветствия. «С добрым
утром, друзья!» — эта фраза стала
нашим цифровым паролем. 
Но просто написать текст недоста�
точно. Я обязательно ищу фото, ко�
торое перекликается с настроени�
ем за окном или с каким�то собы�
тием в районе. 
И часто это фото нашего подписчи�
ка. Кто�то прислал рассвет над До�
ном, кто�то — первые цветы из
своего палисадника под окном. Это

создает момент узнавания и сопри�
частности: газета не вещает с вы�
сокой колокольни, она смотрит на
мир глазами своих читателей.

СЕТКА ВЕЩАНИЯ: МЕЖДУ 
ОБЯЗАТЕЛЬНЫМ И ИНТЕРЕСНЫМ
Конечно, хаотично постить нельзя.
Выработался четкий каркас, «обя�
зательная программа». Это анонсы
свежего номера, поздравления с

праздниками, памятные даты. 
Реклама (куда без нее?!) тоже
должна быть, но мы стараемся по�
давать ее максимально мягко, че�
рез полезность. Основной же кон�
тент строится вокруг рубрик. Они
стали нашими маячками для ауди�
тории.

«Давайте обсудим» — здесь мы
поднимаем вопросы, которые нель�
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Цифровой день газеты
Уже много лет наша редакция живет в двух измерениях одновременно: в классическом, «бумажном», где пахнет
типографской краской, и в цифровом, где на повестке дня — лайки, репосты и мгновенная обратная связь

ГАЛИНА БЫСТРИКОВА, обозреватель Павловской районной газеты «Вести Придонья», Воронежская область

К
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зя решить большинством голосов,
но можно услышать разные мне�
ния. Нужны ли домашние задания
школьникам? Стоит ли запретить в
городе самокаты? Дискуссии быва�
ют жаркими, но это показывает на�
шу открытость.

«Фото дня» и «Фото выходного
дня» — наша гордость. Мы откры�
ли столько талантливых фотогра�
фов�любителей! Люди ждут, когда
увидят свой кадр в ленте сообще�
ства. Это мощнейший стимул де�
литься красотой.

«Надо знать» — оперативные
разъяснения изменений в законо�
дательстве, советы юриста или
МЧС. Кратко, емко, по делу.

«Православный календарь» —
тема, важная для многих наших
земляков, особенно для аудитории
старшего возраста в «Одноклассни�
ках».

«Наши герои» — рубрика об уча�
стниках СВО. Мы стараемся, чтобы
это были не просто сухие сводки, а
рассказы о людях, их подвигах и
возвращении к мирной жизни.
Здесь каждое слово отзывается бо�
лью и гордостью в сердцах подпис�
чиков.

«Творчество наших земляков» —
стихи, картины, поделки. Это со�
здает атмосферу уюта и показыва�
ет, что район живет полноценной
культурной жизнью.
События и видео: гонка за вовле�
ченностью.
Когда наши журналисты выезжают
на мероприятия, будь то День села,
открытие ФАПа или сельский сход,
мы работаем в двух форматах. 

Для газеты пишем подробный ана�
литический отчет. Для соцсетей —
короткую заметку и сразу выкла�
дываем фото. 
Задача — не рассказать все, а за�
интересовать, показать атмосферу
«здесь и сейчас».
Однако главным открытием послед�
них лет стало видео. Долгое время
мы относились к нему насторожен�
но: сложно монтировать, «заходит»
ли оно нашей возрастной аудито�
рии? Но практика перечеркнула
все сомнения. 
Видеосюжеты — это локомотив
просмотров. Короткий ролик о том,
как преобразился парк, прошел бал
для молодежи в ДК, инспекторы
поздравили с 8 Марта, набирают в
разы больше охватов, чем самые
хайповые тексты. Видео дает эф�
фект присутствия.

ИНФОРМПАРТНЕРЫ: 
ГОРИЗОНТЫ СОТРУДНИЧЕСТВА
Отдельная и очень важная линия
нашей работы — взаимодействие с
административными структурами
района. Мы наладили прочные свя�
зи с отделами образования, спорта,
культуры, здравоохранения. Это не
просто подписка на их отчеты, это
полноценное информационное
партнерство.
Образование присылает нам ново�
сти о победах школьников на
олимпиадах, нестандартных уроках,
талантливых педагогах. Родители с
теплом реагируют на посты, где
фигурируют их дети. Спорт —
здесь все просто: анонсы соревно�
ваний, фото с победами, истории
воспитанников спортшкол. 
Спортивные паблики активно репо�
стят нас, расширяя аудиторию. 
Культура — наши главные союзни�
ки в создании настроения. Афиши

мероприятий, отчеты с концертов,
сохранение традиций. 
Здравоохранение — важнейший
партнер в рубрике «Надо знать».
Графики работы врачей, диспансе�
ризация, профилактика ковида и
сезонных заболеваний — это жиз�
ненно необходимая информация,
которой люди готовы доверять,
только если она исходит от прове�
ренного источника. 

Безопасность (МЧС, полиция) —
здесь мы работаем на опережение.
Штормовые предупреждения, пра�
вила поведения на льду, профилак�
тика мошенничества. Когда инфор�
мация идет от лица официального
органа через нашу ленту, доверие
к ней удваивается. 
Благоустройство и ЖКХ — самая
горячая тема. Графики отключения
воды, отчеты о ямочном ремонте,
планы по озеленению. 
Мы становимся мостом между ком�
мунальщиками и жителями, снимая
лишнее напряжение через инфор�
мирование.
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ЖИВАЯ ЛЕНТА
Социальные сети потому и называ�
ются социальными, что здесь люди
хотят чувствовать себя частью
общности. 
Мы стараемся поддерживать это
ощущение в особые моменты. Ут�
ренний ритуал приветствия пере�
рос в более глубокую традицию:
мы поздравляем с днем рожде�
ния наших подписчиков. Конечно,
физически поздравить каждого не�
возможно, но мы обязательно от�
мечаем юбиляров, активных ком�
ментаторов, тех, кто делится с нами
своей жизнью. 
А когда день рождения у знамени�
того земляка — писателя, художни�
ка, ветерана, заслуженного учите�
ля, — мы делаем отдельный теплый
пост. Это работает на идентич�
ность: наши подписчики гордятся,
что живут на одной земле с такими
людьми, а виновник торжества по�
лучает море внимания.
Но есть и другая сторона медали
— посты об утрате. Когда уходит
из жизни известный в районе че�
ловек, мы публикуем соболезнова�
ния. И здесь уже не до подсчетов,
но статистика неумолима: это са�
мые пронзительные по вовлечен�
ности моменты. 
Люди пишут сотни комментариев,
ставят свечки, делятся воспомина�
ниями. Страница газеты превраща�
ется в место общей памяти и скор�
би. Это накладывает колоссальную
ответственность: каждое слово
должно быть выверено, каждая да�
та — точна, потому что мы говорим
от лица всего района.

ВРЕМЯ ЧП: АВАРИИ И ДТП
Особый пласт контента, который
неизменно собирает огромные
просмотры, — это оперативная ин�

формация о происшествиях. Ава�
рии, ДТП, перекрытия дорог. 
Когда на трассе М�4 «Дон» случает�
ся серьезное ДТП, людям нужно
знать, как объехать пробку, все ли
в порядке с рейсовыми автобуса�
ми. Это вопрос безопасности и
спокойствия.
Мы не гонимся за хайпом на крови.
Мы берем информацию из офици�
альных источников (ГИБДД, МЧС)
или проверяем ее по нескольким
каналам. Выкладываем фото с мес�
та событий (без шокирующих по�
дробностей), предупреждаем о за�
труднениях движения. 
Вовлеченность здесь зашкаливает:
люди делятся информацией, преду�
преждают друг друга. По сути, мы
выполняем функцию районного
оповещения, и это та ответствен�
ность, от которой нельзя отмах�
нуться.

НАРОДНОЕ ПРИЗНАНИЕ: 
СПЕЦПРОЕКТ КАК МОСТ МЕЖДУ 
ОНЛАЙН И ОФЛАЙН
Наша гордость — спецпроект газе�
ты «Народное признание». Идея
проста и гениальна: жители района
сами выбирают лучших по профес�
сии. Врач года, Учитель года, Луч�
ший фермер. И здесь социальные
сети играют ключевую роль. 
Мы запускаем волну в BK и ОК:
принимаем предложения от подпи�
счиков, публикуем списки номи�
нантов, организуем голосование.
Люди не просто читают новости,
они влияют на результат, болеют за
своих. А финал истории — снова в
газете. Мы публикуем большие ста�
тьи о победителях каждого этапа с
подробными интервью. Получается
идеальный симбиоз: соцсети дают
скорость и массовость, газета —
глубину и основательность.

ОБРАТНАЯ СВЯЗЬ
Отвечать на сообщения и коммен�
тарии — это, пожалуй, самое труд�
ное и самое важное. Кто�то просит
помощи, кто�то возмущен качест�
вом дорог, кто�то просто хочет по�
делиться радостью. 
Нельзя оставлять это без ответа.
Даже если мы не можем решить
проблему мгновенно, мы обязаны
сказать: «Мы вас услышали, мы на�
правим запрос».
Опросы, обсуждения законодатель�
ных новаций (например, о новом
порядке начисления субсидий) —
это тоже часть диалога. Мы помо�
гаем людям разобраться в слож�
ном, а они помогают нам понять, о
чем на самом деле нужно писать.

ЧТО ЦЕПЛЯЕТ?
Анализируя статистику, я вижу: са�
мое просматриваемое — то, что ка�
сается лично каждого. Благоуст�
ройство конкретного двора. Дости�
жения юного спортсмена из сосед�
него поселения. Редкие, необыч�
ные кадры родной природы, кото�
рые находит кто�то из наших под�
писчиков. Люди хотят видеть себя
и свою жизнь на экране компьюте�
ра, в своем телефоне. И наша зада�
ча — дать им это.
Работа в соцсетях для районной
газеты — это и нагрузка, и спасе�
ние. Это возможность для жителей
стать непосредственным, живым
участником летописи Павловского
района, которую мы даем. 
Районная газета «Вести Придонья»
теперь еще и там, где наши читате�
ли проводят каждый вечер с теле�
фоном в руках. И мы обязаны быть
интересными, честными и своими.

&



ифры говорят сами за
себя: 40 023 подписчи�
ка (при населении рай�
она 25 тысяч — это эф�
фект «притяжения»),
стабильное место в топ�
3 рейтинга СМИ Башки�

рии, победа в конкурсе «Мастер�
ская журналистики» в номинации
«Лучшие соцсети». 
Но главное — качество вовлече�
ния. Посты с эмоциональным от�
кликом собирают по 400—500 ре�
акций, а дискуссии в комментариях
длятся на десятки ответов. Расска�
зываем, как мы это сделали.

6 НАПРАВЛЕНИЙ 
СИСТЕМНОЙ РАБОТЫ
Мы отказались от хаотичного
постинга. 
В основе нашей модели — шесть
функций, каждая из которых
подкреплена конкретным кон�
тентом и реальными действия�
ми.

1. Социальный координатор
(#СВОихнебросаем)
Сообщество стало штабом по
поддержке. 
Когда мы опубликовали исто�
рию о 94�летней матери, прово�
жающей двух сыновей�бойцов с
позывными «Грат» и «Грот» на
фронт, пост набрал 11 200 про�
смотров и более 150 коммента�
риев со словами «Низкий по�
клон». 
Это не просто новость, а созда�
ние эмоционального поля об�
щей поддержки.
Другой пример — акция «Доб�
рая подписка». Мы предложили
жителям оформить благотвори�
тельную подписку на газету для
семей участников СВО. 

Глава района Марат Юсупов
лично подписался на 15 экземп�
ляров. Коммерческая услуга
превратилась в акт солидарнос�
ти. Посты об этом собрали сот�
ни одобрительных комментари�
ев.

2. Сообщество признания
В селе много незаметных героев:
меценаты, многодетные родите�
ли, учителя. Мы сделали сооб�
щество главной сценой для их
чествования. 
Пост о предпринимателе Мара�
те Габидулловиче, помогающем
фронту, получил 229 реакций. 
А история о семье, воспитавшей
прекрасных детей, вызвала 349
реакций и дискуссию о социаль�
ной справедливости. 
Люди пишут: «Гордость пере�
полняет», «Вы — настоящие ге�
рои».

3. Хранитель памяти
Мы создаем «народную лето�
пись» героев. Самый сильный
пример — пост о бойце с позыв�
ным «Альварес». 
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В 2025 году перед редакцией стояла задача стать рупором новостей и инструментом решения проблем. Сегодня,
спустя год, сообщество «Благоварские вести» ВКонтакте — это не лента, а цифровая экосистема социальной
консолидации. Термин сложный, но суть проста: мы объединили людей вокруг реальных дел

ЛИРА ГАФАРОВА, главный редактор газеты «Благоварские вести», Республика Башкортостан

Цифровая экосистема
социальной консолидации
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Мы рассказали историю трех
поколений: его дед�фронтовик,
прадед, участник двух мировых
войн, и он сам, который в отпус�
ке провел урок мужества в шко�
ле у своей мамы�учительницы.
406 реакций, десятки коммента�
риев, полных слез и гордости.
Такие посты работают лучше
любых вирусных форматов, по�
тому что укрепляют семейную и
национальную идентичность.

4. Модератор 
гражданской активности
Мы не просто пишем новости,
мы показываем, как у соседей
получается решать проблемы.
Пост об инициативной группе
села Староабзаново, которая
участвует в программе поддерж�
ки местных инициатив
(ППМИ�2026), чтобы починить
водонапорную башню, вызвал
волну поддержки: «Абзанлылар,
молодцы!!!». 
Это сигнал другим селам: «И у
нас получится!»

5. Площадка для диалога
Высший пилотаж доверия — это
честные ответы на неудобные
вопросы. 
В посте подписчик спросил:
«Почему скрываете лица бой�
цов?» Мы ответили публично:
«Лица не скрываем, если только
сами бойцы не против». 
Редакция не отмалчивается и не
выдает отписки, а объясняет
принципы. Это сближает с ауди�
торией сильнее, чем тонны по�
зитива.

6. Многоканальность: 
стратегия «MAX»
Чтобы снизить зависимость от

алгоритмов одной платформы,
мы системно развиваем присут�
ствие в приложении MAX. Мы
постоянно упоминаем об этом в
постах. MAX становится «вто�
рым домом» для контента и
обеспечивает прямую связь с
ядром аудитории.

НАРОДНЫЕ СМЫСЛЫ: 
КАК ЭТО ВИДЯТ ЛЮДИ
Мы долго думали, как объяс�
нить нашу «экосистему» про�
стым языком. И поняли: наши
подписчики уже все сформули�
ровали за нас. 
В комментариях родились на�
родные формулы шести направ�
лений:

«Социальный координатор —
«СВОи — значит, помогаем»
(Низкий поклон!)

«Архитектор признания —
«СВОи — значит, гордимся» (Мо�
лодец!)

«Хранитель памяти — «СВОи —
значит, помним» («Пока мы по�
мним, они живы»)

«Модератор активности — «СВОи
— вместе решаем» («Абзанлылар,
молодцы!»)

«Площадка для диалога —
«СВОи — слышим друг друга»
(«Спасибо за честный ответ»)

«Омниканальность — «СВОи —
всегда на связи» («Читаем вас
везде»)

Эти фразы — главная оценка на�
шей работы. Они родились не в
редакции, а в реакциях на посты
наших читателей.

ВЫВОДЫ ДЛЯ ТИРАЖИРОВАНИЯ
Можно ли повторить этот успех
в другом муниципалитете? Да.
Наша модель готова к масшта�
бированию. Для нее нужны три
вещи: активная позиция редак�
ции, поддержка главы и готов�
ность работать на доверие, а не
на хайп.

ГЛАВНЫЕ СОВЕТЫ КОЛЛЕГАМ:
1. Первое лицо — герой, а не
ньюсмейкер. Глава района дол�
жен быть в контенте не просто
участником совещаний, а жи�
вым человеком, который помо�
гает, поддерживает и объясняет.

2. Ставьте на эмоциональный ка�
питал. Сухие сводки никого не
объединяют. Ищите истории
про связь поколений, про по�
двиг, про доброту. Пост о маме,
ждущей сына, сработает лучше
отчета о надоях.

3. Работайте в гибриде «печать +
соцсети». Соцсети должны про�
двигать газету (акция «Добрая
подписка»), а газета — давать
глубину темам, поднятым в он�
лайне.

4. Думайте о запасном аэродро�
ме. Алгоритмы ВК меняются,
поэтому осваивайте другие
платформы, чтобы всегда оста�
ваться «СВОими» для читателя.

&

«Благоварские
вести» в VK



ПОИСКИ СПОНСОРОВ
Да�да, в роли главного приза у
нас выступил самый настоящий
живой бычок весом под 100 кг.
Нашим читателям, львиная для
которых — сельские жители с
собственным хозяйством, идея
очень даже понравилась. А мы в
итоге добились того, ради чего
все это и затевалось, — новых
адресатов для газеты. 
Плюс 200 человек — поклонни�
ков газетного принта — в усло�
виях медленного, но уверенного
падения тиражей нас, конечно
же, порадовали.
Идея разыграть живого бычка,
честно сказать, витала в коллек�
тиве уже давно. Но одной идеи
мало, надо найти спонсора. 
В районе из держащихся на пла�
ву хозяйств только одно. Туда и
обратились за помощью. 
К нашему большому счастью,
предложение наше нашло под�
держку у молодого и амбициоз�
ного председателя колхоза «У
Илыш» («Новая жизнь») На�
дежды Богачук. «Хорошо, —
сказала она, — давайте попробу�
ем. Только что будете делать, ес�

ли бычка выиграет житель мно�
гоэтажки?». «Разберемся, — от�
ветили мы, окрыленные согла�
сием. — Был бы приз, а куда
пристроить, найдем». 
Одного приза мало, напрашива�
лись еще хотя бы два. Очень хо�
тели, чтобы это было что�то по�
лезное, актуальное для зимнего
сезона. Выбор пал на снегоубор�
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Кому — бычок, а кому —
для снега качок?
Именно так шутливо звучала наша совсем не шуточная акция, 
которую мы провели среди наших подписчиков накануне нового года

ВЕРА КАБИРОВА, главный редактор газеты «Вестник района» Советского района Республики Марий Эл



щик, и здесь мы тоже попали в
точку: нынешняя зима в наших
краях выдалась очень снежной.
Спонсора (один из местных ма�
газинов), на удивление, тоже не
пришлось долго уговаривать.
Более того, вместо одного снего�
уборщика они нам пожертвова�
ли целых два: один — доброт�
ный, мощный, дорогой, бензино�
вый, а другой — попроще, элект�
рический.
Ну и завершающим призом стал
фейерверк — тоже актуальный в
канун новогодья подарок.

ДЛЯ ВКУСНОЙ НАЧИНКИ 
НУЖНА КРАСИВАЯ ОБЕРТКА
Это про рекламную кампанию,
которую мы организовали во�
круг предстоящего розыгрыша
призов. Начали ее рано, в октяб�
ре, практически сразу после
объявления о подписке на новое
полугодие. 
Разработали яркий макет, гром�
кий слоган и размещали его по�
всюду: и в газете, и в соцсетях, и
даже подготовили ролик на ци�
фровой баннерный экран, кото�
рый находится на трассе, у въез�
да в поселок. 
В итоге о нашей акции знала
почти вся Республика Марий
Эл. Бычок загадочно улыбался с
экрана проезжающим мимо ма�
шинам (наш район расположен
в самом центре региона) и часто
мелькал во всех наших трех соц�
сетях: BK, ТГ и Мах. Для своей
рекламы места нельзя жалеть.

ПРОЦЕСС ПОШЕЛ
Результат не заставил себя долго
ждать. Подписчики к нам пош�
ли. Многие так и говорили:
«Пришли за бычком». Подписы�

вались и пожилые, и молодежь.
Первые — для себя, вторые —
для родителей. «Вдруг выиграю,
подарок на Новый год маме сде�
лаю в деревню, сам�то я не мест�
ный, городской, но увидел вашу
рекламу и решил подписать
родственников здесь живущих,
получается, им тоже подарок
уже сделал», — признался один
паренек, пришедший оформлять
подписку. 

БЫЧОК ПРИШЕЛ
И вот долгожданный день розы�
грыша настал. Его мы провели
прямо в канун Нового года, но с
расчетом на то, чтобы читатели
успели получить свой приз.
Каждому подписчику при под�
писке на печатную версию изна�
чально были присвоены номера.
Их мы и загрузили в наш бара�
бан. Для придания честности
процессу пригласили общест�
венных наблюдателей, а выни�
мать из барабана счастливые но�
мерки доверили ребенку одной
из наших работниц. 
Весь процесс розыгрыша от на�
чала до конца записали на ви�
део. 
Счастливчики определены. Ког�
да узнали, что бычок все же уй�
дет в частный дом, а не в квар�
тиру, с облегчением выдохнули.
А вот со снегоуборщиком про�
махнулись. Нет, его выиграла
деревенская жительница, но в
той деревне был и один много�
квартирный дом, и обладатель�
ница приза проживает именно в
нем. 
Но женщина не растерялась и
пошутила, что уже решила, как
будет использовать приз: в ком�
мерческих целях. Оказывается,

она уже повесила на дверях
подъезда объявление о сдаче в
аренду снегоуборочной маши�
ны.
А вот второй снегоуборщик по�
пал в надежные руки: дорожни�
ку, который в зимний период
как раз занимается расчисткой
дорог. 
Если три приза (снегоуборщики
и фейерверк) мы вручили счаст�
ливчикам в назначенный день в
редакции, то подобное действо с
бычком показалось нам пробле�
матичным. 
Но момент вручения был не ме�
нее торжественный. Об этом
уже позаботились наши спонсо�
ры. Они привезли живой приз
прямо к дому победителя нашей
акции. Нарядили бычка в ново�
годнюю шапочку с колокольчи�
ком. Получился прямо�таки ки�
ношный момент. Все это мы, ко�
нечно же, тоже засняли на каме�
ру. 
В итоге видео, где бычка встре�
чают и провожают в подготов�
ленный светлый хлев хозяева,
набрало большое число просмо�
тров и лайков. 

Да, опыт наш на этот раз оказал�
ся весьма неординарным. Его
потом разбирали на одном из
региональных совещаний колле�
ги�редакторы. А мы после тако�
го успеха слегка приуныли: най�
ти еще что�то более интересное
и стоящее не так�то просто. Но
очень будем стараться: выхода
нет — удерживать набранных
подписчиков как�то же надо.

&
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ашему «Ростовскому
вестнику» 107 лет. 
С одной стороны, со�
лидный возраст для из�
дания, с другой — ни�
кого им не удивишь. 

Большинство районок ведут
свою пролетарскую летопись со
времен Октябрьской револю�
ции, меняя названия, редакто�
ров, тиражи, но неизменным со�
храняя ориентированность на
местного читателя. Надеясь на
его любовь, понимание и под�
держку и в конечном итоге по�
купательский спрос, от которого
напрямую зависит экономика
газеты. 
Немало местных газет пало
жертвой «рыночной экономики
1990�х», потонуло в море циф�
ровой информации века интер�
нета и сегодня просто смывает�
ся блогерской волной и всемо�
гущим ИИ. 
Не знаю, насколько нам удастся
использовать достижения совре�
менных технологий именно в
печатной версии издания, мы
делаем только первые шаги, но
точно знаю, что без хорошей
экономической базы не то что
развиваться, даже выжить не
получится. 

Поэтому мы, наряду с борьбой
за качественный контент, сдела�
ли ставку на зарабатывание де�
нег. 
Здесь все очень взаимосвязано.
Читатель покупает газету, если
она ему интересна, рекламода�
тель дает рекламу, если у газеты
много читателей. А вместе с рек�
ламой появляются и средства, в
том числе на материалы инте�
ресных авторов. Но это схема,
лежащая на поверхности. 

Работа с рекламодателями, а
именно они главная финансовая
сила газеты, куда тоньше и
сложнее. Даже если читателей
достаточно, рекламодателя надо
в газету завести и сохранить в
качестве партнера, контрагента
как можно дольше — месяцы, а
лучше годы. Как же этого до�
биться?

Во�первых, выделить специаль�
ных людей. 
Рекламой в нашей газете зани�
мается заведующий отделом
рекламы, бухгалтер, он же мене�
джер, и дизайнер. Их задача
найти потенциального рекламо�
дателя, убедить, что у нас все
очень удобно, недорого, выгодно
и просто необходимо для ста�

бильного развития бизнеса в го�
роде и округе в целом. 
Обучение сотрудников специ�
альным психологическим при�
емам необходимо. На первом
этапе — знакомство с парой�
тройкой книг по рекламе и мар�
кетингу. Опыт приходит со вре�
менем, но личностные характе�
ристики сотрудников, общаю�
щихся с рекламодателями, при�
дется учитывать. 

Умение слушать и убеждать,
терпеливость, сообразитель�
ность, умение подстраиваться
под собеседника помогут в рабо�
те, а вот официальный тон, рез�
кая громкая речь, настойчивость
на грани навязчивости, привыч�
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Как удержать рекламодателя?
Усилия по работе с рекламой и рекламодателями дают нам неплохие результаты. 
Проще говоря, последние лет десять платим налог на прибыль

НАТАЛЬЯ МАКАРОВА, главный редактор газеты «Ростовский вестник», Ярославская область
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ка перебивать только отвернут
потенциального партнера. 
Впрочем, был у нас один рек�
ламный агент, который брал
рекламодателей измором и был
в этом неподражаем. Но это
личное редкое умение, которым
не стоит злоупотреблять. 

Вторая задача — убедить рекла�
модателей, что регулярная, а
лучше постоянная реклама дает
особый эффект. И является
символом успеха или, по край�
ней мере, стабильности. Особен�
но работает, если есть две или
более конкурирующие органи�
зации. Посыл: конкуренты дают,
и вам надо давать. Люди видят,
что реклама есть, значит, все в
порядке. 

Третье — привычка. Нельзя дать
забыть рекламодателю о себе.
Раз в неделю, не чаще, обяза�
тельно напомнить, проинфор�
мировать, как идут дела, спро�
сить утвердительно: «Продлева�

ем нашу рекламу, да?..» При�
вычка очень важна, мы особенно
ценим рекламодателей, которые
с нами годами. 
И поэтому заключать договоры
надо не на короткий период, а
минимум на год. Ни одну из
сторон это ни к чему не обязы�
вает, но взаимодействие облег�
чает.

Ну и нельзя забывать о качестве
работы дизайнера. Здесь глав�
ное — удовлетворить требова�
ния рекламодателя, не нарушив
закон о рекламе. А сделать это с
каждым новым изменением за�
конодательства все сложнее. 
Поэтому, прежде чем начать се�
рьезно работать с рекламой, на�
до подкрепиться знаниями. 
Усилия по работе с рекламой и
рекламодателями дают нам не�
плохие результаты. 
Проще говоря, последние лет
десять платим налог на при�
быль. Исключением был непро�
стой 2025 год, но уже в первом

квартале этого года мы вновь
пошли в рост. 
И хочется надеяться, тенденция
сохранится. Задумок много, на�
до заняться разработкой проек�
та «Не забудьте поздравить»,
приложить дополнительные
усилия для поиска тем для
больших рекламных статей, на�
пример в рубрике «Экономика». 

Приходится осознавать, что рек�
лама все больше уходит со стра�
ниц печатных изданий в интер�
нет, этот процесс понятен, охват
читательской аудитории там мо�
жет быть больше в разы, но и у
нас есть сильные стороны. 
Где гарантия, что читатель за�
глянет именно на сайт с разме�
щенной рекламой, и лента в соц�
сетях проматывается слишком
быстро. 
А вот человек, купивший газету,
точно рекламу увидит — таково
свойство купленного за деньги
товара. И если это местная рек�
лама — магазина или услуги, то
важно, чтобы прежде всего ее
увидели местные жители. 
Конечно, мы не отвергаем важ�
ность продвижения рекламы в
интернете, просто хотим вместе
с тем сохранить и традицион�
ный печатный вариант. 
В интернете много возможнос�
тей и мало границ, но и нас в
рекламном творчестве ограни�
чивает только напоминание —
не больше 40% площади. 
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