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Много�много лет я не брала
сторонние заказы на верстку.
Просили сверстать книги по со�
бранному материалу, юбилей�
ные буклеты и прочее. Я умею,
но говорила «нет».

Все потому, что у этих проектов
не было профессионального
редактора и взаимодействие
шло удаленно. 

А это значит, у верстальщика
было бы много боли. Во�пер�
вых, из�за исправления оши�
бок планирования у непрофес�
сионалов. 

Во�вторых, из�за необходимос�
ти поработать немного редак�
тором, немного — преподава�
телем вуза, объясняя, почему
так — правильно, а эдак —
нет.

К чему это вступление?
К тому, что без продуманного
содержания и слаженной рабо�
ты команды не бывает хороше�
го дизайна. Точка.

АННА МОЛОДОЖЕН,
главный специалист по верстке, веб�

редактор газеты «Нейва», Новоуральск,
Свердловская область

Издание — победитель профессионального творческого конкурса XXIХ Форума современной журналистики 
«Вся Россия — 2025» в номинации «Лучший дизайн», 1�е место

чтобы редактору
«было красиво», 
а верстальщику —
не больно

5 ПРАВИЛ, 
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ПРАВИЛО ПЕРВОЕ. ПРЕДСТАВЛЯТЬ
РЕЗУЛЬТАТ ЗАРАНЕЕ
Когда просят рассказать, каки�
ми принципами мы в «Нейве»
руководствуемся, чтобы делать
газету с хорошим дизайном, я
теряюсь. 
Потому что вроде как основные
правила верстки — про «заги�
подзаги», точки входа, различ�
ные врезы, сетки, шрифты, ин�
фографику и качественные фото
— мы все знаем.
Другое дело, когда доходит до
дела. То есть до момента пустого
листа и списочного перечисле�
ния тем, которые журналисты
заявляют на планерке.
Уже на этом этапе можно нако�
сячить. Часто бывает так: у жур�
налиста есть тема, но с героем
он еще не встречался. Соответ�
ственно, подробностей — ноль.

Как сделать крутой макет, если
нет ничего? Многие скажут:
«Подумаешь, проблема — вот

получите материал, там пусть
верстальщик и плюхается, как
заверстать, чтоб красиво».

Пример материала, который «пропал».
Верстка могла быть совсем другой, если
бы редакция вовремя обсудила
материал.

Пример верстки, когда на планерке был лишь голый текст и пара не самых интересных
архивных снимков. В процессе обсуждений каждый участник внес свою лепту 
и в итоге верстка «ожила». 
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Ну да, ну да. Когда мы по этому
принципу работали, дизайн наш
был далек от слова «хороший».

Мы ненавидели «газетный
день» и друг друга в последние
три часа перед сдачей в типогра�

фию. А газета не попадала в топ
на конкурсе в Сочи. Поэтому
оставим этот подход для рядо�
вых полос, а над красивыми на�
до думать до того, как материал
написан.

ПРАВИЛО ВТОРОЕ. ДУМАТЬ 
КАК ТВОЙ КОЛЛЕГА С ДРУГИМ
ПРОФИЛЕМ
Так как же увидеть финальный
результат на этапе заявленной
темы?
Здесь�то и нужен редакторский
взгляд и опыт.
Редактор задает вопросы, ищет
в ответах журналиста «фишеч�
ки», за которые зацепится со�
знание читателя. И придумыва�
ет, что еще добавить на полосу,
чтобы материал был «густой»,
верстка — привлекала внима�
ние, а «фишечки» — сразу попа�
лись читателю на глаз.

ПОЭТОМУ ВСЕГДА ХОРО�
ШО, КОГДА РЕДАКТОР

УМЕЕТ ВЕРСТАТЬ И МАКЕ�
ТИРОВАТЬ ИЛИ ХОТЯ 
БЫ ДУМАТЬ КАК ВЕР�

СТАЛЬЩИК. И НАОБОРОТ.

Сто процентов для хорошего ди�
зайна верстальщику надо выйти
за рамки мышления «вы думае�
те, а я кнопки нажимаю». Чтобы
смыслы, которые журналист
подсвечивает в тексте, нашли
правильное визуальное отраже�
ние, верстальщик должен быть
«в теме». Вовлечен — вооружен!

ПРАВИЛО ТРЕТЬЕ. 
РАЗГОВАРИВАТЬ ДРУГ С ДРУГОМ
Мысль выглядит как Капитан
Очевидность. Но на самом деле
без взаимодействия внутри ре�

Так выглядят наши инфографики по длинным многостраничникам в виде текста или
таблиц от администрации города. Визуальную идею искали в Pinterest. 
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дакции крутой результат редко
получается.
Пример. Наш редактор Елена
Стрельцова сломала руку и на
несколько месяцев выпала из
нормального рабочего процесса.
Знаете, что произошло? Начал�
ся «самотек»: как предложил
журналист текст на планерке,
так и ставим. Без обсуждений.
В результате вместо возможного
визуально крутого материала
про городского архитектора, ко�
торый проектировал известные
городские объекты, появился
«кирпич» с одной скучной фо�
тографией героя.

ЧТО МЫ НЕ СДЕЛАЛИ?
Журналист не собрала предва�
рительную информацию о том,
какие известные городские объ�
екты архитектор строил. И не
предупредила фотографа о том,
когда герой придет фотографи�
роваться.

Над разворотом про волонтера с Урала, которая отправилась спасать птиц в Анапу,
думали журналист, редактор и верстальщик.

Примеры проектов, которые могли бы не появиться, если бы верстальщик 
не обучался новым навыкам, а верстал в рамках своих возможностей
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Фотограф (это я, если что) не
стала спрашивать архитектора,
какой его самый главный, са�
мый интересный или проблем�
ный городской объект. 
И потому не предложила вос�
пользоваться редакционной ма�
шиной, чтобы сфотографиро�
вать архитектора на фоне этого
объекта.
Верстальщик, прочитав текст и
увидев, что его слишком много
для отведенного места, не стала
теребить заместителя редактора:
«Дай больше места, Юра, иначе
текст не заиграет!», а просто
предложила поставить один
снимок героя. Тот самый —
скучный.
Заместитель редактора, увидев
на полосе «кирпич» с фоткой, не
стал орать благим матом и тре�
бовать все переделать здесь и
сейчас, пусть до отправки в ти�
пографию и остается 4 часа.
В общем, не поговорили — по�
лучили «как у всех».

ПРАВИЛО ЧЕТВЕРТОЕ. 
НЕ ЗАБЫВАЕМ 
НАРУШАТЬ ПРАВИЛА
Правильно в газете — верстать
по сетке. Соблюдать ширину ко�
лонок, не съезжать с базовых
линий.
Действительно, никто не упрек�
нет вас в непрофессионализме,
если все будет сделано по этим
важным линеечкам.
Но иногда они так довлеют над
верстальщиками, что те переста�
ют пробовать выходить за рамки
привычного. 
Избегают вырезанных иллюст�
раций. Боятся повернуть сни�
мок. Не рискуют предложить
иное выделение привычных эле�

ментов на полосе.
Если вы застряли в этих «тюрь�
мах» сеток, можно их на время
откинуть. Позволить себе нари�
совать макет, который будет ви�
зуально привлекательным, ды�
шащим, несмотря на принятые в
газете типоразмеры, выделения
и ширину колонок.
А потом уж придумаете, как на
всю эту красоту натянуть сетку.
Если никак не натягивается, а
результат шалостей понравился,
найдите силы, чтобы адаптиро�
вать сетку под новые задачи ва�
шего дизайна. Пусть она станет
более гибкой.
Да, журналисты будут ругаться,
что теперь входит меньше текс�
та. Зато читателю будет прият�
но, и есть шанс, что он прочита�
ет не только гениальный заголо�
вок.

ПРАВИЛО ПЯТОЕ. 
САМООБУЧАТЬСЯ
Мы все чего�нибудь не знаем и
не умеем. Даже если в профес�
сии — 30 лет. Знания устарева�
ют, методы решения привычных
задач становятся неактуальны�
ми. Тренды в дизайне меняются.
Хорошо — знать базу. Плохо —
думать, что только ее достаточ�
но.
Поэтому полезно смотреть на
лучшие варианты дизайна в
других газетах и даже просто в
каком�нибудь Пинтересте. 
И если не знаете, как сделать
так же, интернет предоставляет
много возможностей для бес�
платного обучения каким�ни�
будь новым «фишечкам».

Если бы мы после каждого «я не
умею» ставили точку, у нас не
появилась бы и половина визу�
ально привлекательных и полез�
ных проектов:

карта ремонта дорог («я не
знаю, где взять карту города в
электронном виде»);

любая инфографика («я не
умею рисовать векторные кар�
тинки»);

яркие развороты с типич�
ных городских событий, проект
«Почувствуй Урал!» («я не
умею делать коллаж»).

Смотрим на других, учимся,
пробуем, анализируем ошибки,
делаем выводы, пробуем снова
по�другому, пока не получится.

&

Верстальщик все сделал не по сетке.
Двойка — за правила верстки. 
Зато шалость удалась! 
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озже поступило пред�
ложение от СЖР при�
слать материал для
спецвыпуска «ЖиМ» об
организации работы в
части оформления на�

шей газеты. Сразу на планерке об�
говорили основные моменты и ото�
брали проекты, с которыми хотели
бы познакомить коллег. 

Причем взяли не только мас�
штабные, но и рядовые. 
В редакции — два графических
дизайнера: Николай Легкий и
Андрей Никифоров, за плечами
которых долголетний опыт, ра�
бота в разных изданиях. 
При этом каждый сотрудник
имеет право голоса и внесения
предложений по любому поводу,
лишь бы сработало на результат.
Генерирует множество визуаль�
ных идей в части верстки рек�
ламный менеджер Наталия Жу�
ченко. И большинство представ�
ленных здесь проектов появи�
лись с ее подачи. 
Не открою секрет, если скажу,
что насмотренность играет важ�

ную роль. Не надо бояться чу�
жих идей. Все необычное, инте�
ресное, креативное не должно
ускользать. 
Взяв от каждого референса по�
немногу или раскурив мысль,
можно прийти к чему�то уни�

кальному. Запись в блокноте
ключевого слова, зарисовка ка�
кого�то элемента, фотофикса�
ция идеи — это заготовки впрок,
и рано или поздно они станут
отправной точкой для чего�то
нового. 

БЕЗ ГРАНИЦ
НОВОСТЬ О ПРИЗОВОМ ТРЕТЬЕМ МЕСТЕ НАШЕЙ ГАЗЕТЫ В ПРОФЕССИОНАЛЬНОМ
ТВОРЧЕСКОМ КОНКУРСЕ ХХIХ ФОРУМА СОВРЕМЕННОЙ ЖУРНАЛИСТИКИ «ВСЯ РОССИЯ —
2025» В НОМИНАЦИИ «ЛУЧШИЙ ДИЗАЙН» ВСТРЕТИЛИ С НЕСКРЫВАЕМОЙ РАДОСТЬЮ. 

СВЕТЛАНА ЗАСЛАВСКАЯ, главный редактор газеты «Каневские зори», Краснодарский край,
Издание — победитель профессионального творческого конкурса XXIХ Форума современной журналистики 

«Вся Россия — 2025» в номинации «Лучший дизайн», 2�е место

П
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Главный постулат в работе ко�
манды КЗ — дизайн ради читате�
ля, а не ради дизайна.
Идеальный вариант, когда автор
материала приходит с информа�
ционным пакетом, пониманием
и видением конечного результа�
та на полосе, подобранными фо�
тоиллюстациями, возможно,
где�то не осознавая всех техни�
ческо�графических сложностей.
Далее задумка либо подхваты�
вается дизайнером и начинается
генерация вариантов, либо идеи
несколько трансформируются,
исходя из ресурсов, проще гово�
ря, хотелки сопрягаются с воз�
можностями. 
Например, Андрей включается
на полную, не боится бредовых
идей, идет мозговой штурм в
расчете на то, что если будет пе�
ребор, то его остановят. И Ни�
колай, и Андрей уже под кон�

кретные проекты предлагают
ракурс снимков, наполненность
кадров, перечень других состав�
ных элементов для верстки —
дают свое видение и техзадание

для восполнения недостающих
элементов. 
Любой проект запускает автор.
Чем разнообразнее у журналис�
та будет набор текстовых пазлов
из инфографик, цитат, врезов к
материалу, тем легче работается
дизайнеру и больше возможнос�
тей нарастить количество «то�
чек входа» на полосе. 
Амбициозность проекта зачас�
тую прямопропорционально
влияет на продолжительность
работы над ним. Из представ�
ленных здесь — больше месяца
пришлось потратить на вопло�
щение таких, как «Упакованы»
и «Одна палитра для школьного
ритма». 
В первом случае (илл. 1) мы

хотели рассказать о своих до�
стижениях в газете и типогра�
фии за 2024 год плюс показать
коллектив «КЗ». 

Илл. 1 

Илл. 1 
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Наталия набросала рисунок, на�
метила кто и что будет делать в
кадре. А идея с коробкой роди�
лась после просмотра популяр�
ных семейных фотосессий. 
Потом — сбор атрибутов, вклю�
чая установку коробки, съемка
каждого сотрудника поочеред�
но. 
Впрочем, об увлекательном и
трудоемком процессе расскажет
бэкстейдж (кьюаркод). Призна�
ем, что не совсем удачно подали
числовые показатели, надо было
и их как�то интересно обыграть.
Учтем. 

Во втором проекте (илл. 2) че�
рез «КЛАССную раскраску» мы
решили объединить учащихся
Каневского района! Собрали
фото всех школ, обратились в
художку, чтобы юные творцы

нарисовали карту�раскраску,
вписав учебные заведения в ка�
невской географический «сапо�
жок». А далее выезжали в каж�
дую школу, где ее представители

яркими красками обозначили
место своего обучения. В итоге
за месяц исколесили 483 км до�
рог, чтобы 98 ребят поучаство�
вали в проекте. 

Еще один пример сотрудничест�
ва с нашим партнером — худо�
жественной школой — обложка
газеты с ретрооткрыткой
(илл.3). Мы предоставили под�
шивку за 2024 год с условием,
что для аппликации в формате
А3 с каждого номера будет ис�
пользован хотя бы кусочек. 

Номер с зайцем был новогод�
ний, к которому традиционно
мы отпечатали в своей типогра�
фии глянцевые обложки�кален�
дари на следующий год. Это
коммерческий проект, но речь о
другом. Оборотную сторону ка�

Илл. 3

Илл. 4
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лендаря украсили интерактив�
ной елочкой со словами из сло�
варика тематической полосы
«Побалакаем!» (илл.4). В ней

спрятали кубанскую поговорку,
объявили конкурс. Читатели
справились на раз�два, первая
пятерка получила небольшие
подарки. О награждении побе�

дителей и их отношении к газе�
те отсняли видеоконтент для
соцсетей.  
К 23 Февраля замахнулись на

полностью мужской номер. Все�
го в него вошли более 30 боль�
ших и маленьких историй о
представителях сильной поло�
вины человечества Каневского
района. Идею нестандартной об�
ложки взяли из журнала (илл.
5).

Когда готовили номер, приуро�
ченный к 80�летию Победы, хо�
телось сделать его особенным.
На одну из полос планировали
собрать старые открытки к 
9 Мая и сделать аналогичную
им интерпретацию. На глаза по�
пался образец, где собрано не�

Илл. 5

Илл. 6

Илл. 7
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сколько ретрооткрыток. И тогда
возникла идея сделать что�то
подобное в варианте обложки
газеты. Подобрали архивные ме�
стные фото, касающиеся Дня
Победы, а также патриотичес�
кие цитаты (илл. 6).

Следующие два примера —
цветные развороты к текущим
материалам (илл. 7 и илл. 8) о
студентах и соцконтракте. В
обоих случаях — отданных на
откуп дизайнеру без идеи верст�
ки, с инфографикой, с несколь�
кими подверстками. 

«Время зажигать» (илл.9),
«ПРОжарим» (илл. 10) и
«Школьное: «Пора!» (илл. 11)
— коммерческие проекты. Идея

первого, с нанизыванием рек�
ламных модулей на шампур,
пришла менеджеру, когда мы
возвращались с очередного ве�
бинара Светланы Лебедевой.

Отправной точкой для второго
послужил постер кулинарного
шоу. Фотографии наших со�
трудников делались специально

Илл. 8

Илл. 9

Илл. 10
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под проект, нейросетью сгенери�
ровали рисунки и скомбиниро�
вали их с фото. А в третьем про�
екте мы готовились уже к школе
и «застегивали» лето на мол�
нию. 

Батл двух ведущих тематичес�
ких полос «Сад�огород» и «По�

советуем, подскажем!» садово�
да�реалиста и кулинара�оптими�
ста развернулся в проекте «КА�
БАЧОКнулись на всю грядку»
(илл.12). 

Авторы запросили у ИИ визуал
необычной фотосессии по садо�
во�огородной тематике. А ди�
зайнер не побоялся поставить
самым крупным размером глав�
ного героя грядки. Подача же
текста смысловыми кусками
позволила играть с версткой.
Также на этом примере ярко по�
казан такой прием, как исполь�
зование любого контраста, в ча�
стности в величине заголовков
и их расположении, размерах
фотографий и рисунков.
Таким образом, важно не ста�
вить границ, постоянно совер�
шенствоваться, но не забывать,
что газета должна быть удобной
для чтения и эффективной с
точки зрения подачи информа�
ции.

&

Илл. 11

Илл. 12
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еняли заголовки,
шрифты, заимствовали
чужие стили верстки.
Пробовали применить
элементы дизайна не
только наших краевых

изданий, но и столичных, дополня�
ли, удаляли, брали лучшее. Посте�
пенно пришли к пониманию, что
близко нам самим и читателям. 

Три года назад в редакцию при�
шел новый верстальщик — Тать�
яна Мухлисулина. У Татьяны
был большой опыт верстки рек�
ламы, вместе мы когда�то рабо�
тали в частной газете. 
Приглашая ее в коллектив, зара�
нее понимала: работать над ди�
зайном придется еще больше.
Зато теперь вместе со вторым
опытным верстальщиком, Ан�
ной Гановичевой, мы беремся за
воплощение любых идей. А ра�
боты Татьяны отмечены на кон�
курсе «Вся Россия — 2025». 

Как мы к этому пришли? В конце
2023 года дизайнер Сергей Са�
уткин разработал для нас макет

первой полосы. Дальше за дело
взялись наши верстальщики. 
«По заданному вектору мы уже
изменили внутреннее наполне�
ние страниц. В работе стараемся
следовать современным тенден�
циям. 
Посещаем семинары, где колле�
ги из крупных печатных изда�
ний делятся своим опытом. Тре�
нируем насмотренность, берем
на вооружение удачные приме�
ры верстки и какие�либо при�
емы используем для себя. 
Всегда интересно работать с фо�
тографиями, использовать раз�
ноформатные снимки, коллажи,
частично вырезанные фото. Ис�
пользуем врезки и цитаты. 
Разнообразят и оживляют вер�
стку отдельные выноски, блоки
текста, цифры, элементы инфо�
графики. В этом плане нам есть
куда стремиться и развиваться»,
— уверена Татьяна Мухлисулина.

Мои верстальщики понимают ме�
ня с полуслова. Порой я даже
удивляюсь, как они смогли со�
здать оформление статье, кото�

Учимся, советуемся, применяем лучшее. Это стало почти девизом редакции, 
творческий коллектив которой пять лет назад обновился практически на 100%. 
Тогда же начали работать над дизайном. Пробовали все и сразу

ИДЕМ НЕ НА ОЩУПЬ

ЕЛЕНА МАКСИМОВА, исполняющая обязанности главного редактора газеты «Советское Причулымье», 
город Назарово, Красноярский край, издание — дипломант профессионального творческого конкурса XXIХ Форума

современной журналистики «Вся Россия — 2025» в номинации «Лучший дизайн»

М
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рое я сама еще толком не пред�
ставляла. Например, верстаем
развернутый фоторепортаж:
строители не успевают сдать
объекты благоустройства, а до
зимы и снега всего месяц оста�
ется. 
Обычное дело, иллюстрации по�
нятные, текста немного, матери�
ал грозит быть скучным и про�
ходным. Стою рядом с версталь�
щиком и вслух рассуждаю, бу�
дет ли вообще каток ледовый,
если на футбольное поле начи�
нают укладывать новое покры�
тие. И тут понимаю: это же
главное! Будет ли каток? Его
ведь ждут. А каток — это конь�
ки, а хранят коньки часто подве�
шенными. 
Так появилась идея, которую
верстальщик, на мой взгляд, во�
плотила отлично: главным объ�
ектом на полосе стали коньки.

Их пришлось вырезать, дорисо�
вывать шнурки и гвоздь. Кстати,
в таких ситуациях ИИ не по�
мощник. Не понимает он гвоз�
дей и шнурков. Тут спасают на�
ши верстальщики (Илл. 1).

Иногда дизайн меняет весь мате�
риал. Так было с небольшой но�
востной заметкой про установку
шлагбаума во дворе жилого до�
ма. Рядом школа, жителям надо�
ел ежедневный автомобильный
коллапс, который устраивают
родители. Но теперь преграду
надо обходить, это нравится не
всем. 
Изначально новость начиналась
так: «За две недели администра�
ция города обещает обустроить
парковку у школы». Фотогра�
фия к тексту скучная. Мы реши�
ли шлагбаум сделать ярче, и тут
стало понятно: он будет глав�

ным. Поставили его первым, за�
головок подобрали подходящий,
добавили опрос жителей, кото�
рый шел в нашей группе в соц�
сети. И получился неплохой ма�
териал: «И пусть весь мир обой�
дет» (Илл. 2).

Иногда применяю один прием.
Выхожу на середину редакции и
громко объявляю мозговой
штурм. Объясняю, какая тема
затронута в статье, уточняю, ка�
кую именно мысль хочу проил�
люстрировать, и прошу накиды�
вать ассоциации. 
Дальше начинается поток мыс�
ли от всех, включая корреспон�
дентов, корректора, бухгалтера.
Обязательно находится идея,
которую мы с верстальщиком
«докрутим» и поймем, что же
надо нарисовать или сфотогра�
фировать. 

Еще один прием: вместе оцени�
ваем свои возможности. Это по�
могает в ситуации, когда идей
много, а четкого понимания, что
должно получиться на выходе,
так и нет. 
Так мы «придумывали» оформ�
ление газеты к 90�летию Крас�
ноярского края. Размышляли
так: отразить надо историю, бу�
дущее, многонациональность,
символику. Как все это собрать
воедино? 
Прошу всех рассказать, кто что
видел к юбилею края. Коррес�
пондент вспомнила, что в дет�
ском саду оформили стену тема�
тическими планшетами о крае.
Там и костюмы национальные, и
люди известные, и символика.
Понимаем, что это много мел�
ких картинок. 

Илл. 1 Илл. 2
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Во время обсуждения появилась
идея эти планшеты дать детям в
руки и снять их сверху. Вот вам
связь будущего с историей. Но
есть проблема — цветной ковер.
Вместе приняли решение—
справимся. Объяснить задумку
заведующей детсада, взять раз�
решение родителей, снять со
стен планшеты, привести детей
в зал, стоя на стремянке их фо�
тографировать — все это полде�
ла. Дальше колдовала версталь�
щик. Татьяна Мухлисулина от�
личается своей скрупулезнос�
тью к деталям. Она несколько
дней аккуратно стирала ковер,

подкладывала карту края в нуж�
ном нам формате и цвете. Все
получилось (Илл. 3, Илл. 4).

Интересно наблюдать, как вер�
стальщики оформляют тематиче�
ские развороты. Татьяна всегда
тщательно выбирает, какие
именно фотографии выигрыш�
нее других будут смотреться. 
А когда не хватает каких�то эле�
ментов дизайна, придумываем
их на ходу. 
Пример: статья про мастера ку�
кол. Вязаных персонажей в до�
статке, а в развороте чего�то не
хватает. Предлагаю добавить ту�
да материалы, с которыми рабо�
тает героиня статьи. Смотрю на
готовый материал: там появи�
лись клубок ниток и крючок для
вязания. 
Именно такие детали помогают
сделать материал «живым». Пи�

Илл. 3

Илл. 4

Татьяна Мухлисулина



163журналистика и медиарынок 11—12/ 2025

пространства дизайна

шем про строителей— добавля�
ем башенный кран, говорим про
учителя— на полосе кусок таб�
лицы умножения и часть фор�
мул, оформляем статью про му�
зыканта— через разворот пролег
нотный стан (Илл. 5).

«Считаю, что успех и качество
дизайна — это результат коллек�
тивной работы. Здесь важно все:
в каком виде представлен текст
журналистом, какие фото пре�
доставил фотокор, какие правки
и пожелания вносит редактор и,
соответственно, как это вопло�
щает верстальщик. 
Нужно идти в ногу со временем,
самообучаться, обмениваться
опытом, посещать мастер�клас�
сы и просто чувствовать, как
красиво представить материал
читателям», — уверена Татьяна
Мухлисулина.

Двигаемся дальше. Сейчас у нас
появилось желание изменить
некоторые элементы в оформле�
нии обложки газеты. Уберем

часть мелкого текста в блоке с
анонсами, увеличим логотип га�
зеты и уменьшим информацию
об издании. 
Хочется оставить несколько ак�
центов, сейчас в «шапке» об�
ложки много мелкой информа�
ции. 

«ВЫ СТАЛИ ТАКИМИ
ДРУГИМИ… ХОЧЕТСЯ

ПОШУРШАТЬ
СТРАНИЦАМИ» —
ТАКИЕ ОТЗЫВЫ

ЧИТАТЕЛЕЙ ПОЯВЛЯЮТСЯ
ВСЕ ЧАЩЕ. ЭТО ПРИДАЕТ

НАШЕЙ РЕДАКЦИИ
УВЕРЕННОСТЬ: 

МЫ НА ВЕРНОМ ПУТИ. 
И ОСТАНАВЛИВАТЬСЯ 

НЕ ПЛАНИРУЕМ. ЧТОБЫ
ГАЗЕТА НЕ ОКАЗАЛАСЬ 

В КОРЗИНЕ, НАДО
СООТВЕТСТВОВАТЬ

ТРЕБОВАНИЯМ ВРЕМЕНИ. 
&

Илл. 4



раздел 5

этом году наша газета
отмечает 95�летний
юбилей. Со дня выхо�
да первого номера и
до сегодняшнего дня
она прошла долгий
путь от «Коммунизма»

до «Арского вестника».

Пережила множество преобразова�
ний и испытаний, оставаясь при
этом верной своему главному пред�
назначению — быть рядом с чита�

телем. Я работаю в редакции 23 го�
да, и мне тоже довелось увидеть,
как меняется наша газета и как ме�
няются люди, которые их читают. 
Читатели получают готовую газету
и не знают, какой процесс она про�
ходит. А мы создаем для него не
просто информацию, а целый мир
на газетной полосе. 
Современные реалии медиарынка
требуют от нас гибкости, новатор�
ства и постоянного развития. Газе�
та сегодня — это не только тексты

Каждый 
номер —
как новое 
вдохновение

АЛИЯ МУСТАФИНА, 
дизайнер�верстальщик

Филиал АО «ТАТМЕДИА»
«Арск информ», 

Республика Татарстан, 
издание — победитель

профессионального творческого
конкурса XXIХ Форума

современной журналистики 
«Вся Россия — 2025» 

в номинации
«Лучший дизайн», 3�е место

Редактор Исрафил Насибуллин
(справа) и журналисты 
обсуждают и планируют 
номер 

В 
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и фотографии, но и грамотная ви�
зуальная подача, умение заинтере�
совать, направить взгляд читателя,
сделать чтение комфортным и ув�
лекательным. 
Мы используем все возможности,
чтобы наша газета оставалась со�
временной и привлекательной. 
Никогда не участвовали в конкур�
сах по дизайну газеты, а в этот раз
решили отправить, ну а вдруг… 
И заняли третье место во всерос�
сийском конкурсе. Значит, работа�
ем не зря, нашу работу оценили,
для нас это достижение. Теперь
нужно еще больше стараться и не
снижать планку.

Для красивой и качественной
верстки стараемся подбирать ин�
тересные фотографии, передающие
настроение и эмоции. Для этого
надо тесно взаимодействовать с
фотографом, чтобы фотографии от�
ражали суть статьи, а не были про�
сто украшением. 
Создаем коллажи, инфографику,
врезки. Каждый материал стараем�
ся сделать индивидуальным, осо�
бенным. 
Сегодня наша газета выходит один
раз в неделю — 12 полос в черно�
белом исполнении на татарском и
русском языках. Макет основан на
модели, разработанной графичес�

ким дизайнером Сергеем Мешавки�
ным, но мы постоянно ее совер�
шенствуем. 
В последние годы внедрили ряд
новшеств: используем современ�
ные шрифты, улучшили качество
фотографий, расширили использо�
вание инфографики, которая помо�
гает сделать сложные данные по�
нятными. 
А чтобы объединить печатный и
цифровой форматы, активно при�
меняем QR�коды. Особенно эф�
фектно смотрятся газетные разво�
роты — они позволяют объединить
текст и визуальный ряд в цельную
композицию.

Выпуск каждого номера — это
труд целого коллектива. Иногда
приходится искать компромиссы:
сокращать текст ради важного ма�
териала или корректировать макет,
чтобы сохранить баланс между за�
мыслом дизайнера и требованиями
верстки. 
Приходится и подискутировать, от�
стаивая свои замыслы по дизайну,
но в любой ситуации нас объеди�
няет одно — желание сделать га�
зету интересной, содержательной и
красивой. При верстке полосы,
чтобы сделать интересно, можно
применять особый шрифт, ориги�
нальную рубрику, на фотографии

вместо обычной рамки сделать фи�
гурный обрез.

Создание качественного дизайна
требует времени, мастерства и по�
стоянного профессионального рос�
та. Поэтому мы регулярно посеща�
ем курсы повышения квалифика�
ции по верстке, фотографии, инфо�
графике. Участвуем в тематических
семинарах и конференциях, обме�
ниваемся опытом с коллегами из
филиалов АО «ТАТМЕДИА». 
Недавно участвовали в Фестивале
новых медиа, прошедшем в Зелено�
дольске. Не только узнали много
нового о дизайне, но и получили
практические советы по использо�
ванию искусственного интеллекта,
правильной съемке и монтирова�
нию видео для социальных сетей, а
а также выяснили, как делать кон�
тент, который проживают, а не
просто потребляют. 

Поэтому хочу посоветовать: об�
щайтесь с другими редакциями,
делитесь опытом, изучайте чужие
работы, следите за трендами, но
никогда не копируйте один в один.
Ищите свой собственный путь,
свою идею. 

&


