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В наш город из Германии приеха�
ла моя хорошая знакомая Валенти�
на Биккель. Мы встретились, разго�
ворились. Вспомнили ее родите�
лей, которые долгое время жили в
нашем районе.
Ее рассказ о предках, приехавших
осваивать Сибирские земли, ока�
зался настолько подробным и ув�
лекательным, что невольно захоте�
лось поведать о нем землякам.
Покидая нашу страну, Биккель по�
обещала прислать мне фотографии
и рукопись своей родной тети Ири�
ны Гейделин, которая до сих пор
как семейную реликвию бережно
хранит письма родителей, описы�
вавших события того времени.
Когда рукопись дошла до адресата,
моему счастью не было предела. 
Я читала дневник и вместе с его ге�
роями переживала все выпавшие
на их долю горести и радости.
Но больше всего в этой истории
меня восхитило, что люди, нахо�
дясь столько лет уже на своей ис�
торической родине и пройдя тяже�
лейшие испытания советского пе�
риода, говорят о нашей стране с
необычайной ностальгией и неж�
ностью, мечтая вернуться туда, где
им было суждено родиться.

Мой краткий обзор этого литера�
турного сериала и задумки по его
воплощению на страницах нашей
газеты получили одобрение глав�
ного редактора. Так под рубрикой
«Сериал в строках» родилась
«Сага о Биккель».

Работа предстояла большая. Полу�
чив согласие автора на редакцию
текста и дальнейшую публикацию,
я постаралась сохранить эту исто�
рию практически в первозданном
виде, добавив лид, предысторию,
подзаголовки, эпилог и опустив, на
мой взгляд, слишком личные вос�
поминания. Так как фотоматериа�
лов было немного, привлекла ил�
люстратора.

В день выхода первого эпизода
пришло сообщение из Германии.
Валентина узнала об издании мате�
риала от своих одноклассников,
проживающих в нашем городе. 
Пообещав прислать все печатные
выпуски, мы по мере выхода серий
отправляли ей и ее тете PDF�вер�
сии.
Приятным сюрпризом для редак�
ции стали поздравление с Днем ос�
нования газеты и слова благодар�
ности, полученные непосредствен�
но от Ирины Гейделин. 
Она переживала, что ее откровения
касательно советской власти могут
на нас как�то повлиять, и искренне
радовалась, что материал вышел на
родине ее родного брата.

&

В объявленный президентом Год семьи мне хотелось рассказать какую"нибудь уникальную фамильную 
историю, которая бы вызвала интерес у разных поколений наших читателей. И, как говорится в известной
пословице, на ловца и зверь бежит: случай такой вскоре представился

СЕРИАЛ В СТРОКАХ

ОКСАНА МЕЛЬНИКОВА, редактор отдела газеты «Лебедянские вести», Липецкая область
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КАК ЖУРНАЛИСТ, Я ВСЕГДА ВЕРИ"
ЛА в силу слова и его способ

ность объединять людей. 
Идея создания проекта «Содру

жество Донбасс» родилась не
спонтанно. Она стала результа

том долгих размышлений о том,
как сплотить регионы историче

ски связанные, но в силу обсто

ятельств последних лет оказав

шиеся разделенными. 
Наша цель была амбициозной —
не просто показать жизнь в раз

ных уголках макрорегиона Дон

басс, но и возродить историчес

кие связи, заложить фундамент
для сотрудничества и ускорить
информационную интеграцию

ЕВГЕНИЯ ДОБРЯНСКАЯ,
главный продюсер телеканала

«ДОН 24», город Ростов�на Дону,
победитель конкурса на лучшее

журналистское произведение
2025 года

Название «Содружество Донбасс» отражает суть нашей идеи — создание единого
информационного пространства, объединяющего регионы, связанные общей
историей и культурой. Мы стремимся показать, что у нас много общего, 
что мы можем вместе решать проблемы и строить будущее

МОСТ МЕЖДУ
РЕГИОНАМИ
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Донецкой и Луганской Народ

ных Республик в российское
пространство.

НА ТЕЛЕКАНАЛЕ «ДОН 24» мы со

брали творческую команду, го

товую взяться за столь масштаб

ную задачу. Сразу стало понят

но: это не будет обычный ново

стной проект. Мы хотели со

здать тележурнал, который бы
отражал все аспекты жизни — от
экономики и здравоохранения
до культуры, спорта и образова

ния. Нам важно было показать,
что объединяет наши регионы,
какие общие проблемы они ре

шают и какие перспективы от

крываются в будущем.

ПЕРВЫМ ШАГОМ стало налажи

вание партнерских связей с те

леканалами макрорегиона Дон

басс: «ТВ
Губерния» (Воронеж

ская область), «Юнион», «Пер

вый Республиканский» (ДНР)
и «Луганск 24» (ЛНР). И мы
нашли единомышленников, ко

торые разделяли наше видение.
В каждом регионе была сформи

рована корреспондентская сеть,
готовая оперативно предостав

лять материалы для нашего об

щего тележурнала.

САМЫМ СЛОЖНЫМ оказалось
преодоление логистических и

технических вопросов. Как со

брать сюжеты из разных регио

нов в единую программу? Как
обеспечить качественную транс

ляцию на столь большую ауди

торию, насчитывающую более
10 миллионов зрителей? 
Мы столкнулись с проблемами
передачи данных, различиями в
форматах и стандартах вещания.
Но, благодаря энтузиазму и
профессионализму наших тех

нических специалистов, мы на

шли решения.

КОНЦЕПЦИЯ ТЕЛЕЖУРНАЛА под

разумевала еженедельную 
13
минутную программу, выхо

дящую по пятницам на всех пя

ти телеканалах. 
Каждый выпуск строился по
принципу калейдоскопа — ко

роткие сюжеты и репортажи, ос

вещающие различные аспекты
жизни регионов. Мы хотели,
чтобы зрители могли увидеть,
как живут люди в Ростовской и
Воронежской областях, в До

нецке и Луганске, какие у них
заботы и радости.

ОСОБОЕ ВНИМАНИЕ уделяется
подбору тем. Мы стараемся из

бегать политической конъюнк

туры и сосредотачиваться на со

циальных вопросах, которые
волнуют каждого. 

Экономические проекты, дости

жения в здравоохранении, куль

турные события, спортивные со

ревнования, реформы в образо

вании — все это находит отра

жение в нашем тележурнале.

ОДНИМ ИЗ САМЫХ запоминаю

щихся моментов в процессе под

готовки проекта стали команди

ровки в Донецкую и Луганскую
Народные Республики. 
Мы своими глазами увидели,
как живут люди в условиях во

енного конфликта, как они вос

станавливают разрушенные го

рода и села, как сохраняют веру
в будущее. 
Эти поездки стали для нас на

стоящим откровением и вдохно

вили на дальнейшую работу.

НЕЛЬЗЯ НЕ ОТМЕТИТЬ роль теле

канала «ДОН 24» в реализации
проекта. Именно на базе нашей
студии осуществляется монтаж
и сведение всех материалов, ра

бота ведущего, сбор выпуска,
его перевод на русский жесто

вый язык и рассылка компани

ям
партнерам.

ПРОЕКТ «СОДРУЖЕСТВО ДОН"
БАСС» стал для нас настоящим
вызовом. Конечно, мы столкну

лись с трудностями, но благода

ря увлеченности и компетентно

сти нашей команды, мы смогли
их преодолеть. 
И уверены, что наш тележурнал
внесет свой вклад в возрождение
исторических связей регионов,
развитие сотрудничества и уско

рение интеграции ДНР и ЛНР в
российское пространство. Это не
просто проект, это наша миссия.

&
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олгода мы жили этим
проектом: изучали ар�
хивы музеев Азова, Рос�
товской области и Рос�
сии, перебирали пожел�
тевшие документы,

встречались с краеведами и слуша�
ли рассказы старожилов, чьи вос�
поминания — бесценный кладезь
устной истории. 
Но главным источником для нас
стала наша газета. С 1922 года
«Приазовье» фиксировало каждый
поворот судьбы района: первые
шаги коллективизации, героизм
земляков в годы Великой Отечест�
венной войны, подвиг тех, кто под�
нимал хозяйство из руин, тяжелые
90�е и возрождение Приазовья в
XXI веке. 
Книга рассказывает о людях —
простых и великих одновременно:
о первых колхозниках, о героях
войны, чьи имена высечены на
обелисках, о тружениках, удостоен�
ных звания Героя Социалистичес�
кого Труда, и о тех, кто сегодня
строит будущее района. 
На ее страницах — уникальные
фотографии: от черно�белых сним�
ков 20�х годов до ярких кадров на�
ших дней. Многие из них публику�
ются впервые, как, например, фото

первого праздника коллективиза�
ции в селе Порт�Катон в 1929 году
или портреты юных партизан,
ушедших в леса в 1942 году. Этот
труд — плод работы команды:
главного редактора О.А. Ливицкой,
корреспондента Т.В. Стаценко, зам�
главреда М.А. Туромшиной, кото�
рые вложили в него не только про�
фессионализм, но и душу. 
Книга рассчитана на всех — от
школьников, только открывающих
историю края, до ветеранов, чьи
судьбы стали ее частью. Это не
просто издание, а подарок Азов�

скому району к юбилею, символ
нашей любви и благодарности род�
ной земле.

Память о Великой Отечественной
войне — это святое для «При"
азовья». С 2019 года мы выпуска�
ем к 9 Мая специальный, Победный
выпуск, где публикуем ранее неиз�
вестные истории о героях войны,
узниках концлагерей и тружениках
тыла, собранные нашими читателя�
ми. В 2024 году этот проект обрел
новое дыхание благодаря Школе
юнкоров. Спецвыпуск «Наш Бес�

В 2024 году Азовский район отметил свое 100"летие, и редакция «Приазовья» получила почетное
предложение — создать книгу, которая станет настоящей энциклопедией жизни района за век. 
Так родился проект «Азовский район 1924—2024: век испытаний и побед» — труд, объединивший
усилия всей редакции и ставший для нас не просто задачей, а делом чести

«Приазовье» — энциклопедия жизни

ОКСАНА ЛИВИЦКАЯ, главный редактор газеты «Приазовье», Азовский район Ростовской области

П
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смертный полк» стал уникальным:
32 страницы формата А3 заполни�
ли рассказы, написанные школьни�
ками и студентами Азовского райо�
на. 
Наши юнкоры выступили не просто
авторами, а настоящими проводни�
ками памяти. Они ходили по шко�
лам, объясняли сверстникам важ�

ность проекта, помогали собирать
семейные архивы, записывали рас�
сказы бабушек и дедушек. 
Выпуск получился настолько жи�
вым и искренним, что читатели за�
валили редакцию письмами с
просьбой продолжить. И мы от�
кликнулись: в 2025 году, к 80�ле�
тию Великой Победы, подготовлен
еще более масштабный проект. 
К текстам добавлены детские ри�
сунки о войне — от простых ка�
рандашных набросков до ярких ак�
варелей.

Школа юнкоров газеты «Приазо"
вье» — наш вклад в будущее
журналистики и патриотизма. Ре�
гулярные встречи в редакции, за�
нятия онлайн, выпуск молодежной
газеты «Переменка» — все это мы
делаем безвозмездно, на чистом
энтузиазме. Но результат превосхо�
дит ожидания: наши юнкоры не
просто помощники, а талантливые

творцы, которые расширяют влия�
ние «Приазовья» и вовлекают в на�
ши проекты сотни жителей района. 
Они пишут о жизни школ, расска�
зывают о сверстниках, поднимают
важные темы. Например, в 2024 го�
ду юнкор Демид Шаповалов из се�
ла Семибалки написал очерк о сво�
ей прабабушке, которая в июле
1942 года спасла раненого коман�
дира, — и этот материал стал от�
крытием для многих. 
А еще два наших юнкора — Алек�
сандра Нестерова и Ева Старцева
— стали победителями конкурса
Губернатора Ростовской области
«Юный журналист Дона» в 2024 
году. 

Проект «Герои СВО» — это наша
поддержка землякам, участвующим
в специальной военной операции,
и тем, кто помогает фронту в тылу.
Еженедельно на страницах газеты
появляются материалы о мужестве
бойцов, о волонтерах, плетущих
маскировочные сети, о школьни�
ках, пишущих письма солдатам. 
Юнкоры здесь — наши главные по�
мощники. Ко Дню защитника Оте�
чества в 2024 году они подготови�
ли выпуск «Переменки», посвящен�
ный героям СВО. 
Накануне в редакцию пришли два
участника операции — сержант
Карен Багдасарян и старший пра�
порщик Олег Колтун. Ребята зада�
вали вопросы, слушали их расска�
зы о боевых буднях, о товарищест�
ве и о том, как письма из дома гре�
ют душу на передовой. 
Потом юнкоры сами ездили по рай�
ону, встречались с семьями бойцов,
записывали истории.

&
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По данным на 1 марта 2016 года, в Калачеевском рай�
оне насчитывалось 173 человека, имеющих звание «По�
четный донор России». Сейчас их число составляет 228.
Число доноров на тысячу населения у нас приблизилось
к отметке 20,6 (в области — 8). Калачеевский край яв�
ляется также лидером в регионе по числу проживающих
почетных доноров, а также продолжающих сдавать
кровь и ее компоненты. 
Для нормального обеспечения медицинских нужд необ�
ходимо, чтобы 40 человек из 1000 являлись донорами. 
К этой проблеме активно обращаются общественные ор�
ганизации. 
Ежегодно в Калачеевском районе проводится около 
десяти донорских акций, в которых участвуют более ты�
сячи доноров крови. Благодаря регулярности таких ме�
роприятий количество донаций на одну тысячу населе�
ния в нашем районе составляет 41, в Воронежской обла�
сти — 18,4, а в РФ — 20,7. 
Донорские проекты нашей службы крови «Воронежский
Калач — город добрых сердец» и «Я воспитываюсь до�
нором в Калачеевском районе» дважды становились 
лауреатами Национальной премии «Гражданская иници�
атива» — в 2013 и 2021 году. В них удалось вовлечь
свыше 30000 человек. 

Конечно, при проведении всех донорских акций «Ка"
лачеевские зори» являются главным информационным
партнерам. Тесное сотрудничество со службой крови да�
ет свои положительные результаты: донорское движение
продолжает развиваться, заготавливается необходимое
количество крови, а тем самым появляется больше веро�
ятности спасения человеческих жизней. 
Истории доноров очень похожи друг на друга. Основная
их часть впервые пришли в пункт переливания крови,
так как срочно требовалась кровь для кого�то из друзей
или знакомых.

Именно так произошло и со мной. Сама я стала доно�
ром крови не так давно, с 2022 году. Поводом для этого
послужило резонансное происшествие районного мас�
штаба. 
Старшеклассник попал в дорожно�транспортное проис�
шествие: на своем мотоцикле врезался в дерево. Тогда
он получил серьезные травмы, находился в реанимации.
Для лечения ему требовалось переливание крови. Мно�
гие учителя из его школы и жители района для мальчика
сдавали кровь. 
Не зря все�таки наш Калач — город добрых сердец!
Каждый старался поделиться его частичкой, чтобы спас�
ти жизнь подростка.
Многие калачеевцы обязаны жизнью тем, кого они ни�
когда не видели. На страницах газеты мы стараемся вы�
разить почтение людям, которые добровольно и безвоз�
мездно сдают кровь, а также привлечь новых доноров.
Поэтому можно сказать, что задача повысить количество
доноров ложится на плечи средств массовой информа�
ции. Ведь доноры нужны каждый день!

&

Как мы рассказываем о донорстве крови, способствуя стабильному пополнению ее запасов

Доноры нужны каждый день

ИРИНА ПРОТАСОВА, зам. главного редактора районной газеты «Калачеевские зори», Воронежская область
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Во"первых, мы возродили наш
традиционный выпуск «Семья»,
но уже в новом качестве. 
Раньше это была «СемьЯ
плюс», и у нее была задача под

держать приемные и многодет

ные семьи. Тот проект был заме

чен на федеральном уровне и
получил награду Центра нацио

нальной славы и Фонда Андрея
Первозванного по итогам Все

российского конкурса «Семья и
будущее России». 
В Год семьи мы вернулись к те

ме, но теперь на первый план
вышли темы воспитания в се

мье, сохранения семейных тра

диций, связи поколений, расска

зы об опыте многодетных семей,
о семьях участников СВО. 
Наши журналисты не просто
знакомились с удивительными
семьями и рассказывали о них в
своих публикациях. Мы подру

жились, стали в них своими
людьми. 
К нам порой обращаются наши
герои — с просьбами, предложе

ниями, называют новые адреса,
новых героев для наших буду

щих публикаций. 

Год семьи завершился, а мы про"
должаем тему и продолжаем

увеличивать нашу общую боль

шую семью. Продолжаем жить
заботами наших героев. Мы
очень рады за нашего маленько

го Мотю, которого новая семья
буквально воскресила. 
Не теряем связи с нашим До

мом ребенка, благотворительны

ми организациями и фондами,
которые помогают семьям с
больными детишками, с комите

том отцов. 
Продолжаем вместе с органами
опеки акцию, благодаря которой
уже около тысячи малышей на

шли дом, нашли родителей. Она
так и называется «Ищу маму». 

Расширить редакционную «се"
мью» и число читателей помога

ют и наши спецвыпуски «Про

граммы и люди». Они о том, как
государственные, региональные
и муниципальные программы
помогают людям.
Как говорится, пляшем от печ

ки: что конкретно в селе или от

дельно взятом микрорайоне из

менилось после реализации про

екта, за который проголосовали
люди. 
Стараемся не «глушить», не мо

рить отчетами — идем на место.
А еще вместе с теми, кто радел

за свою улицу, поселок, район,
стараемся бороться с вандалами

Прошедший Год семьи в определенной степени стал семейным и для нашей газеты. А случилось так благодаря 
тем проектам, которые мы вели в течение года и на страницах издания, и на сайте, и в Дзене

ЧИТАТЕЛИ И ПИСАТЕЛИ

ГАЛИНА ЗАЙЦЕВА, главный редактор «Рязанских ведомостей», Рязанская область

Л. Пашинина — автор проекта «Семья»

В. Астафье — автор проекта
«Программы и люди»
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— пока еще не изжит этот вирус
разрушительства, ничем не объ

яснимого, и больно видеть пору

шенные безбашенными подрост

ками спортивные и детские пло

щадки, которые возводили всем
миром.
«Программы и люди», «Город и
мы», «Общество». «Националь

ные проекты; опыт, коммента

рии, факты» — эти проекты и
рубрики объединяют людей и,
мы полагаем, вносят свой вклад
и в развитие территорий, и в
развитие общества. 
А потому мы намерены их про

должать и в наступившем году. 

У редакций нередко возникают
проблемы в общении с людьми
творческими, особенно после
того, как всякого рода художест

венные, издательские советы
приказали долго жить. 
Приходят эти творческие люди
в редакции и настоятельно про

сят их опубликовать — кто
скромно, а кто и в довольно аг

рессивной форме. И редакции
по
разному с ними общаются:
где
то работают клубы при ре

дакциях, а где и на порог не пус

кают. 

ГОДА ПОЛТОРА НАЗАД
ПОД ЭГИДОЙ

РЕГИОНАЛЬНОГО
ОТДЕЛЕНИЯ СОЮЗА

ЖУРНАЛИСТОВ ПРОВЕЛИ
КРУГЛЫЙ СТОЛ 

С ПРИГЛАШЕНИЕМ 
ВСЕХ ПИСАТЕЛЬСКИХ

ОТДЕЛЕНИЙ, 
А ИХ У НАС ЧЕТЫРЕ. 

Пригласили для участия в нем в
режиме видеосвязи Павла Ба


синского, попросив поделиться
опытом взаимодействия с писа

тельской средой в «Российской
газете».

И приняли решение: поводом
для публикации станет рекомен"
дация отделения, и связано это
будет с весомым информацион

ным поводом — выходом в свет
новой книги или юбилейной 
датой. 
Это в газете. А вот для желаю

щих представителей творческих
союзов у нас появился на сайте
раздел «Пиши
читай» (своего
рода «Поэзия.ру» и «Проза.ру»).
Так мы по
мирному решили эту
проблему — читатели и писате

ли. Скажете: а как это увеличи


вает число читателей? А вот как.
Отделения союзов литераторов
и сами авторы в соцсетях и на
своих сайтах публикуют посты с
нашими публикациями, тем са

мым выступая своего рода про

пагандистами нашего издания.
Особенно тесные связи у нас ус

тановились с региональным от

делением Союза писателей Рос

сии, отделением российских ли

тераторов (чьи председатели,
кстати, и члены Союза журна

листов России).
Вот так, в совместной работе, и
прирастает наша большая семья
читателей, героев публикаций,
друзей «Рязанских ведомостей».

&

QR�код 
к Серой
шейке 
на Дзене

QR�код 
к Серой
шейке на
сайте РВ
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ажный толчок (если не пинок) для рос�
та в нашей работе дают ежегодные се�
минары, которые проводит секретарь
Союза журналистов России Владимир
Касютин. 

После них в редакциях чаще проводятся мозговые
штурмы, от которых меняется в лучшую сторону
контент нашей газеты «Родное Придонье». Напри

мер, анонсы на первой полосе теперь включают на

звания населенных пунктов. QR
коды, которые ре

гулярно публикуем в материалах, направляют чита

телей на группы районной газеты в социальных се

тях. 
Публикуем больше проблемных материалов и ком

ментариев заинтересованных лиц. Привлекают хо

рошие заголовки и лиды, фотографии и подписи к
ним. Конечно, есть и слабые стороны, над которыми
нужно работать. 

ПРОЕКТ «ДЕТИ ВОЙНЫ» — серия публикаций о жите

лях Петропавловского района, чье детство выпало
на тяжелые военные и послевоенные годы. Анализ
подшивок районной газеты «Родное Придонье» за
последние десять лет показал, что редакция регу

лярно публиковала материалы о ветеранах Великой
Отечественной войны, вдовах, узниках концлагерей,
о пеших экскурсиях по малоизвестным местам 
района, связанным с Великой Отечественной вой


ной, которые организовывала редакция совместно с
Советом ветеранов района, краеведами и учителями
истории. В 2025 году мы отмечаем 80
летие Вели

кой Победы и решили рассказать о детях войны, вы


«Вкусную» тему
держим за «жабры»
В свободные минуты мониторим объявления и рекламу в мессенджерах, 
особенно привлекают тексты местного значения, районные

ЛИНА ПОПОВА, главный редактор Петропавловского филиала АУ ВО РИА «Воронеж» — «Родное Придонье»

В
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брав героев из всех 11 поселений нашего района. Во
время общения с героями публикаций ведем видео

запись разговора. 
Ролики с воспоминаниями земляков выкладываем в
группы «Родного Придонья» в соцсетях. Это при

влекает больше подписчиков, они не только смот

рят, но и комментируют. 
Параллельно в газете стартовала акция «Горжусь»,
где читатели могут рассказать о герое своей семьи.
Записываем видео для соцсетей и публикуем не

большие заметки с QR
кодами. 

ПРОЕКТ «НАШИ ПИТОМЦЫ»
Вообще
то такого проекта в планах не намечалось,
если бы не наша любознательность. В свободные
минуты мониторим объявления и рекламу в мессен

джерах, особенно привлекают тексты местного зна

чения, районные. 
Там тебе и дома продают, и картофель, и тому по

добные радости, а еще делятся новостями, обсужда

ют проблемы, пристраивают в добрые руки кошек и
собак, в основном брошенок и подкидышей. 
Однажды в рутине текстов попался пост с просьбой
найти кота, который убежал из автомобиля жителей
Краснодара во время их остановки на территории
Петропавловского района. Люди ехали с отдыха, ос

тановились подышать воздухом, их кот выскочил и
скрылся в лесу. 
Искали кота Мориса и хозяева, и петропавловцы, в
том числе читатели нашей газеты. Редакция следи

ла за ситуацией. Сбежавшего кота не нашли. 
Но увидели его копию возле магазина в одном из
сел района, куда животное кто
то подбросил. 
Новую семью кот обрел в Краснодаре. Туда его до

ставили на попутном автомобиле. Так кот по кличке

Пряник переехал из деревни в город Краснодар. 
Материал под названием «Беглеца Мишку поймали
на улице Котова» — отдельная история. Сотрудник
«Родного Придонья» Елена Жуйбородина три неде

ли искала сбежавшего по дороге в ветклинику глу

хого кота Мишку. И нашла же! Опять благодаря
объявлению в мессенджере и с помощью волонте

ров — наших читателей. 
Третий материал — «Брошенка с поля обрела се

мью» — также получился благодаря нашим читате

лям и участникам общественной группы в мессенд

жере. Семейная пара спасла щенка от гибели два ра

за: первый — когда четвероного неизвестные броси

ли в поле, второй — когда его сбил автомобиль. 
Проблема с бездомными животными, безусловно, в
нашем районе была, есть и еще будет. Материалы по
этому поводу в газете — как зажеванная пленка в
магнитофоне. Но об отдельных случаях чудесного
спасения четвероногих грех не рассказать читате

лям. Оказалось, что просматривать группы с объяв

лениями и рекламой в мессенджерах — очень даже
полезное дело.

«РЕЦЕПТ СО СТАЖЕМ» — серия публикаций о рецеп

тах, по которым готовили предки в нашей местнос

ти 50, 60, 70 лет назад и раньше. Что здесь интерес

ного и полезного? 
Во
первых, вспоминаем, сохраняем и передаем ис

тории молодому поколению. Во
вторых, повторяем
рецепт в современных условиях. В
третьих, привле

каем читателей к обратной связи. 
В планах — записать видеоролики по этой теме и с
помощью спонсоров выпустить брошюру рецептов
«со стажем». 

&
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Наша основная аудитория — это
бухгалтеры и руководители.
Пандемия, частичная мобилизация
— за ответами на вопросы, что
делать во внезапно меняющихся
условиях работы и жизни, читатели
обращаются в профессиональное
издание беспрерывно. В отдельных
случаях газета открывает
публикации в электронной версии
для общего доступа. Например,
когда в стране объявили
мобилизацию, было очень много
запросов, кому ждать повестки, что
делать, если сотрудника призвали и
др. Статьи с комментариями
чиновников, разъяснениями и
таблицами сразу открыли для всех
читателей.

Пользуясь информационным
хаосом и общей нестабильной
ситуацией, мошенники ищут все
больше новых способов, чтобы
выманить деньги у граждан. Газета
уделяет отдельное внимание теме
финансовой безопасности. 
Статьи с рекомендациями, как
противостоять мошенникам также
доступны всем читателям, а не
только подписчикам.
Информационное издание сегодня
— это больше, чем просто газета.
Нередко читатели хотят получить в
газете совет по конкретной
ситуации в своей компании. Если
ситуация узкая, вопрос не попадет
в номер. Но это не значит, что
читателю не ответят. 

Так, в электронной версии газеты
появилась кнопка «SOS». Здесь
можно обратиться за советом к
команде экспертов.
Сейчас от «Учет. Налоги. Право»
ждут уже не просто новостей, а
подробных комментариев,
инструкций и образцов
документов, которые предстоит
заполнять. 
И газета научилась работать в
режиме дедлайна, доставать из�под
земли чиновников для срочных
пояснений их же инициатив,
предугадывать события и иногда
даже влиять на них.

В 2024 году Минфин объявил о
так называемой налоговой
реформе — масштабных
поправках в Налоговый кодекс,
которые потребуют полной
перестройки работы бизнеса и
бухгалтеров.
Газета «Учет. Налоги. Право»
непрерывно следила за
внесенными инициативами,
разъясняла грядущие поправки,
публиковала эксклюзивные
материалы с заседаний Госдумы,
мероприятий, посвященных
грядущей реформе, приводила на
страницах газеты комментарии,
рекомендации и инсайдерскую
информацию от чиновников. 

Кроме того, сотрудники редакции
лично обсуждали поправки с
депутатами Госдумы, вносили
предложения и инициативы, как
улучшить налоговую политику. 
Как итог — в НК были внесены
поправки, которые инициировала
редакция газеты. Благодаря этому
Налоговый кодекс пополнился
нормой, которая исключила
неопределенность для компаний на
упрощенной системе
налогообложения. 

Мы продолжаем собирать
инициативы читателей и бизнес"
сообществ и готовы в любой
момент посодействовать, чтобы
работа бизнеса и бухгалтеров
стала комфортнее и понятнее.

&

АЛЛА СТАРЧЕНКО, главный
редактор газеты «Учет. Налоги.
Право», город Москва

Больше чем газета
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2024 году средний го"
довой тираж составлял
более 5,5 тысячи эк"
земпляров (это третье
место среди районных
и городских изданий).

Газета по
прежнему выходит
три раза в неделю. Нам удалось
сохранить дубляжную газету,
которая выходит на татарском
языке (тираж около 600 экземп

ляров). До 150 тысяч человек в
месяц читают «Туймазинский
вестник» на электронных пло

щадках (на сайте, в соцсетях, Те

леграме). 
Наш сайт — официально зареги

стрированное электронное
СМИ. В рейтинге, который каж

дый месяц составляет Издатель

ский дом «Республика Башкор

тостан», наш сайт неизменно за

нимает верхнюю строчку. 
Среди критериев рейтинга —
выполнение медиаплана, про

смотры на сайте, число его 
уникальных посетителей, коли

чество подписчиков ВКонтакте
и средний охват поста ВК.
У нас самая большая (среди го


родских газет республики) ау

дитория ВКонтакте — более 
56 тысяч (еще год назад было 
40 тысяч). Средний охват пос

та — около 8 тысяч.

В 2023 ГОДУ РЕКЛАМА 
ВК ПРИНЕСЛА НАМ 
164 ТЫС. РУБ.; 
В 2024 ГОДУ — 
350 ТЫС. РУБ.

В 2021 году мы создали свой ка"
нал в Дзене — называется «Про"
Туймазы», который забросили, а
в 2024 году вернулись с желани

ем его развивать. Число подпис

чиков выросло почти в три раза.
В марте 2024 года было наи

большее количество просмотров
— около 40 тысяч.

Читатели часто ищут у нас помо"
щи и правдивых ответов на мно"
гие вопросы. 
В 2024 году вышло несколько
публикаций, в которых газета
помогала собрать средства на
лечение и реабилитацию жите

лей района. Журналисты под

держали 51
летнюю женщину,

которая борется с лимфедемой.
Искали возможность помочь 
18
летнему парню, которого
сбил пьяный водитель, после че

го молодой человек остался
прикован к инвалидному креслу.
Осенью жители села Дуслык об

ратились в районную газету с
жалобой на полчища мух и не

приятный запах, который воз


Как «ТВ» развеивает
слухи и держит тираж
ГАЗЕТА «ТУЙМАЗИНСКИЙ ВЕСТНИК» — ОДНО ИЗ САМЫХ 
ЧИТАЕМЫХ СМИ РЕСПУБЛИКИ БАШКОРТОСТАН

ОКСАНА МАКСЮТОВА, главный редактор газеты «Туймазинский вестник», Республика Башкортостан

В
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ник из
за того, что местная пти

цефабрика вывозила птичий по

мет на поля рядом с населенным
пунктом. 
Со временем запах стал дохо

дить до города, а он, между про

чим, за 8 километров от села. На
эту тему вышло несколько пуб

ликаций: «Ветер с поля дул»,
«Дышите — не дышите», «Отку

да столько мух?» и т.д. И чита

тели, и журналисты уверены,
что проблему удалось решить
благодаря вмешательству газе

ты, которая привлекла и проку

ратуру, и Роспотребнадзор, и
местную администрацию, и мос

ковское руководство птицефаб

рики.

Летом газета разбиралась по жа"
лобам садоводов, которые полу

чили претензионные письма за
неуплаченные взносы. 
Долг некоторых составлял 
40 тысяч рублей. Газета подняла

проблему и опубликовала на
своих страницах цикл материа

лов с привлечением юристов,
председателя объединенного са

доводческого некоммерческого
товарищества, садоводов, кото

рые жаловались на отсутствие
воды и дорог в садовых товари

ществах.
Перед Новым годом жительни

ца отдаленного села позвонила в
редакцию и сообщила, что в се

ле закрылись все аптеки. Жур

налист разобрался в проблеме и
отвез пенсионерке необходимые
ей лекарства. 

Однажды ко мне на улице подо"
шла женщина. Сказала, знает
меня как главного редактора га

зеты и попросила помощи в ре

шении проблемы. Ее сын
коля

сочник находится на домашнем
обучении из
за болезни, но меч

тает учиться в школе. 
Чтобы добираться до школы,

нужен школьный автобус, обо

рудованный спецподъемником.
Тему осветили, было много от

кликов. Они показали, что не
все люди готовы к тому, чтобы
школы посещали дети, которые
передвигаются на инвалидных
колясках. 
Также после обращений читате

лей были написаны критичес

кие материалы о работе общест

венного транспорта (статьи «Не
везет», «Стоп, хам»).

Ситуаций, в которых приходи"
лось разбираться газете, было
немало. В прошлом году мы вы

ясняли причину массовой вы

рубки леса; анализировали пла

тежки за ЖКУ; добивались тро

туара для жителей нового го

родского микрорайона и т.д. Та


ВК
Веб�
сайт
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кие публикации требуют от
журналистов много времени и
сил. Но вместе с тем добавляют
изданию авторитета, повышают
уровень доверия.
Например, в январе до нас до

шли слухи, что в городе закры

вают супермаркет одной круп

ной торговой сети. Мы связа

лись с его руководством и полу

чили подтверждение слухам о
закрытии. Разместили информа

цию на всех ресурсах. 
Пост в нашей группе ВКонтакте
собрал много комментариев, в
которых туймазинцы сожалели,
что магазин закрывается. 
На следующий день мне позво

нили и попросили сообщить чи

тателям, что руководство сети
пересмотрело решение о закры

тии супермаркета. Это была по

беда. 

В КОММЕНТАРИЯХ ПОД
СЛЕДУЮЩИМ ПОСТОМ

ТУЙМАЗИНЦЫ
БЛАГОДАРИЛИ ГАЗЕТУ 
ЗА ТО, ЧТО ПОМОГЛА

ОТСТОЯТЬ 
«НАРОДНЫЙ» МАГАЗИН,
ВЫЗВАВ ОБЩЕСТВЕННЫЙ

РЕЗОНАНС.

В газете есть рубрика «ТВ» раз"
веивает слухи», в которой мы
либо развенчиваем, либо под

тверждаем слухи. Читатели об

ращаются с вопросами по теле

фонам, пишут на электронную
почту, но чаще — в нашу группу
ВК.
В 2024 году, объявленном в
стране Годом семьи, мы начали
важный для нас социальный
проект «Право на счастье», в ко

тором рассказываем историю

приюта и детского дома, кото

рые существовали в Туймазин

ском районе в 1990
е и 2000
е
годы. Пишем о тех, кто работал
там воспитателем, поваром, мед

сестрой.
За год побывали в нескольких
семьях выпускников этих уч

реждений. Узнавали, как сложи

лась их судьба, какие детские
воспоминания сохранили в ду

ше. 
Каждый раз мы находили вдох

новляющие истории. Например,
одна воспитанница долгие годы
искала родных в соцсетях. Гово

рит, наугад писала всем однофа

мильцам. Нашла отца, двоюрод

ную сестру. 
Трох других детдомовских ребя

тишек взяла на воспитание мно

годетная семья. Мы нашли их в
соседнем районе Башкирии и
наведались в гости. 
О трудностях и радостях семьи,
в которой воспитываются 10
приемных детей, мы рассказали
в публикации «Будешь моей ма

мой?».

В краеведческий, просветитель"
ский проект вылилась рубрика
«Деревенька моя», где расска

зываем о жителях заброшенных,
исчезающих населенных пунк

тов района. 
В публикации «Ольховские Ро

бинзоны» рассказали о единст

венных жителях села Ольховка
Валентине и Николае Шерсто

битовых. Для 82
летней Вален

тины Тимофеевны это родная
деревня, в которую она вместе с
мужем вернулась после выхода
на пенсию. В городе у них есть
двухкомнатная квартира, но их
туда не тянет.

Были публикации о жителях де

ревень Кармалка, Нур, Береск

летовское хозяйство.
Проект помог нам и нашим чи

тателям осознать степень привя

занности людей к малой родине,
к своим корням. 
Большинство героев публика

ций возвращаются в дома своих
родителей, туда, где прошло их
детство. Они готовы жить в не

которой изоляции, мириться с
отсутствием дорог, магазина,
школы, медпункта, интернета.
Лишь бы подальше от города,
поближе к земле.
Над проектом мы активно рабо

тали до начала спецоперации, а
потом его пришлось отложить,
потому что появились другие
приоритеты. 
Но в этом году к нам обрати

лись жители села Верхнетроиц

кое с просьбой помочь собрать
деньги на ремонт крыши ста

ринного храма, построенного
еще в 18 веке. 
В результате появился материал
об уникальной истории старей

шего в Башкирии Свято
Троиц

кого храма.
Так что теперь, благодаря проек

ту «Деревенька моя», будем рас

сказывать еще и о малонаселен

ных селах района и его досто

примечательностях, глядя на ко

торые можно понять, что мы по

теряли навсегда, а где еще есть
надежда на возрождение.

Летом придумали проект «Хоро"
шо отдыхать дома». Сначала
провели опрос среди подписчи

ков редакционной группы
ВКонтакте, голосованием вы

брали топ
10 лучших мест тури

стического отдыха в районе и
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отправились проверять, так ли
это на самом деле.
Все лето и осень мы коллектив

но посещали эти места, а потом
готовили публикации, в кото

рых делились впечатлениями с
читателями. После первых пуб

ликаций нам продолжали зво

нить, рассказывали о своих из

любленных местах отдыха. От

части проект удалось монетизи

ровать. 
После выхода бесплатных ста

тей в газете обязательно появ

лялся рекламный пост ВКон

такте.

КАК МЫ СОХРАНИЛИ
ПОДПИСЧИКОВ
«Туймазинский вестник» рас

пространяется по подписке и в
розницу — у нас больше десяти
точек продаж по району. 
Самый эффективный канал рас

пространения для нас — редак

ционная подписка. У нас свой
отдел подписки и доставки.
Часть тиража доставляет «Поч

та России».
В 2024 году мы столкнулись с
серьезной проблемой: были вы

нуждены отдать подписку и до

ставку «Почте России» в ряде
населенных пунктах, где достав

ку осуществляем не мы, а почта.
Объясняю почему.
Раньше работа строилась так:
читатели по всему району могли
сами решать, где им выписать
газету — в редакции или на поч

те. Чаще всего, разумеется, вы

бирали нас, потому что у нас
значительно дешевле, чем у
«Почты России». Но доставку
при этом брала на себя почта.
По такому принципу мы работа

ли около 20 лет, а тут вдруг поч


та заявила, что ей не выгодно
доставлять газету тем сельча

нам, которые выписали газету
по редакционной цене. Объяс

нили тем, что расходы на до

ставку растут, работать почталь

оном в селе некому и т.д.
Об этих изменениях мы узнали
накануне подписной кампании.
Первым делом сели и посчита

ли, сколько сельских подписчи

ков мы можем потерять. А это
было неизбежно — жить богаче
сельчане не стали, выложить
почти 3 тысячи рублей за газету
по почтовым расценкам (когда
еще год назад она обходилась
им в 1400 рублей — по ценам ре

дакции) захочет далеко не
каждый.

ПО НАШИМ РАСЧЕТАМ,
МЫ ДОЛЖНЫ БЫЛИ

ПОТЕРЯТЬ БОЛЬШЕ ТРЕХ
ТЫСЯЧ ПОДПИСЧИКОВ.
ДЛЯ НАС ЭТО БЫЛО БЫ

КАТАСТРОФОЙ. 

И тогда я поехала к главам сель"
ских поселений, чьи территории
находились максимально близ

ко к городу и крупным селам,
где доставку осуществляет ре

дакционная служба. 
Мы стали вместе искать людей
из числа активистов, готовых
разносить газету три раза в не

делю.

Трудность была в том, что руко"
водство — Издательский дом
«Республика Башкортостан» —
требовало сокращать расходы.
А мы, получается, ввязывались
в авантюру: забирали у «Почты
России» новые территории под
свою доставку, «вербовали» но


вых почтальонов, а это — увели

чение зарплаты водителям, раз

носчикам газеты, расходы на
бензин. 
И все же таким образом нам
удалось сохранить подписчиков
в пяти селах.
Параллельно усиленно вели
подписную кампанию среди го

рожан, среди которых «добира

ли» тираж. Для этого провели
несколько пиар
акций. Самая
крупная — «Подпишись на газе

ту — сбереги свои деньги!»
Конечно, падения тиража избе

жать не удалось, но оно не было
катастрофическим.
В 2024 году общий тираж рус

ской и татарской (дубляжной)
газеты был 5500 экземпляров, в
2025 году — более 4900.

&


