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егодня НКК — это триада: газета —
сайт — соцсети. Мы объединили
сильные стороны, преимущества этих
форматов: профессиональную журна1
листику, доверие к бренду, качествен1
ный контент газеты; оперативное об1
новление картины дня, быструю об1

ратную связь, общедоступность сайта; гибкость, молние1
носные коммуникации соцсетей. Использование всего
этого арсенала дает уникальную возможность для реали1
зации новых задач, расширения аудитории.

САЙТ: ЭТАПЫ ТРАНСФОРМАЦИИ
Развитием цифровых компетенций журналистов мы
занялись не вчера. Сайту gnkk.ru уже более 10 лет.
Создавали его в качестве электронного зеркала газе!
ты и как удобный архив статей, документов. Затем
стали делать проекты непосредственно для сайта.
Например, появились остросоциальные «Реплики»
от ведущих обозревателей газеты. Интерактивные
рубрики «Кликни власть», «Спроси у депутата» 
и др.
На следующем этапе решили усилить ленту ново!
стей. Сайт начал конкурировать с электронными
СМИ, которые уже давно работали на рынке как
новостные порталы. 
В условиях кадровых и других ограничений нам
нужно было достигать тех же целей (рейтингов),
что у изданий, изначально создаваемых «для интер!
нета». Организовали интернет!отдел, сейчас его
штат — пять человек, параллельно они ведут соци!
альные сети НКК.
Тогда мы уже понимали, что для безболезненной

адаптации к изменениям, которые стремительно
происходят в информационном пространстве, необ!
ходима внутренняя трансформация, корректировка
редакционной модели. Практиковали разные вари!
анты. Журналисты стали одновременно снимать,
монтировать, писать сразу для всех форматов. Но
смешение жанров, методов, стилей отражалось на
качестве информпродукта, что для нас неприемле!
мо. Поэтому поменяли подход: начали создавать
контент с учетом специфики каждой площадки, где
он размещается.

На вопросы, которые часто задают: как повлияла на вас цифровизация, как бумажная газета
выживает под напором новых медиа? — всегда отвечаем: поменяли стратегию, ведь глупо

игнорировать изменения в предпочтениях потребителей информации. Мы дополнили «бумагу»
новыми инструментами, которые позволяют соответствовать требованиям времени

Мы объединили преимущества форматов

Инесса Акентьева, главный редактор краевой государственной газеты «Наш Красноярский край»
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На редакционных планерках разрабатываем темы,
которые будут наполнять газету, сайт и сети. Схе�
ма работы журналистов такова:
для сетей во время события/интервью снимает!
ся видео (его редактирует и выставляет админист!
ратор соцсетей),
для сайта с места события отправляется инфор!
мация и фото, чтобы корреспонденты интернет!от!
дела подготовили новость,
затем журналист пишет по этой теме статью в
газету.

Получается, что публикуем широким фронтом (ва!
рьируя подачу) проверенную, качественно подго!
товленную информацию для разных пользовате!
лей/читателей и таким образом расширяем общую
аудиторию издания.

Нередко с учетом особенности аудитории, ее инте!
ресов отдельные темы даем только в соцсетях, не
повторяем в газете, на сайте, и наоборот.
Чтобы оставаться рейтинговым СМИ, коллектив
сайта НКК ежедневно формирует насыщенную лен!
ту новостей. Следит за результатами в «Яндекс.Ме!
трике»: посещаемость, поисковые запросы читате!
лей и другие параметры.
С помощью сервиса «Антиплагиат» наши новости
становятся уникальными, что позволяет поднимать!
ся в рейтинге «Яндекса». Работаем с коллегами дру!
гих СМИ по системе «кросс!промо» (обмениваемся
ссылками друг на друга), используем свой богатый
архив в качестве гиперссылок в новостях.
Сегодня сайт НКК — полноценный информацион!
ный портал с лентой новостей, статьями из печатно!
го выпуска, колонками обозревателей на темы дня,
фоторепортажами, видео, пдф!архивом газеты.
Здесь можно найти даже библиотеку книг, выпу!
щенных местными издательствами («Книжное
Красноярье»).
Показатель того, что редакция выбрала правильный
вектор развития, — победы в творческих журна!
листских конкурсах, например, в этом году мы за�

Контент для
соцсетей

Статьи в газете с
последующей публи.
кацией на сайте

Новости на
сайте:

ПРИМЕР ПОДАЧИ НА ПЛАТФОРМАХ ТЕМЫ ПО ПРОЕКТУ К 200>ЛЕТИЮ ЕНИСЕЙСКОЙ ГУБЕРНИИ
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няли первое место в номинации «Лучший сайт тра�
диционного СМИ» на конкурсе межрегионального
медиафорума «Енисей.рф — 2022».
Растет аудитория в наших группах в соцсетях. 
В этом направлении продолжаем искать лучшие ре!
шения, чтобы увеличить количество подписчиков.

ДИЗАЙН
Что касается якорного формата НКК — бумажной
газеты, то и здесь не пребываем в инертном состоя!
нии, стараемся ломать привычные шаблоны, ис!
пользовать нестандартные подходы в подаче мате!
риалов. В первую очередь — в дизайне. 
Помогает участие в творческих конкурсах, где мож!
но подсмотреть у коллег интересные идеи верстки:
использование фотографий с обтеканием, ориги!
нальное расположение заголовков, текстовых бло!
ков и т.п. Для редакционных спецпроектов отдельно
разрабатываем дизайн!шаблоны, чтобы выделить,
подчеркнуть особенность каждого проекта. 

КОЛЛАЖ ИЛИ ФОТО
Бывают ситуации, когда нет фотографий для иллю!
страции статьи. Тогда в качестве альтернативы
ищем другие пути — если речь о новых возможнос!
тях сайта госуслуг или Пенсионного фонда, исполь!

зуем принтскрины конкретных страниц этих сайтов.
На наш взгляд, это информативнее и полезнее для
читателей, чем ставить абстрактные объекты или
людей из клипарта. 
В рубрике «Обратная связь», где даем ответы на во!
просы читателей НКК, используем в качестве ил!
люстрации пришедшие в редакцию письма, делаем
проекцию на карту края, чтобы показать, где нахо!
дится населенный пункт, откуда поступило обраще!
ние.
У читателей нашей бумажной газеты теперь есть
возможность узнать подробности о событии не
только из статьи в номере. 
Можно отсканировать размещенный под материа!
лом кьюар!код и перейти, например, в ленту теле!
грам!канала НКК, посмотреть подробный фоторе!
портаж, размещенный на сайте, или попасть в разде!
лы gnkk.ru, где собраны все материалы спецпроек!
тов издания. А ссылки в конце аналитических ста!
тей укажут на страницы, где открыты комментарии
и принимаются вопросы.
Таким образом, части одного целого — разные фор!
маты — дополняют друг друга. Одно не исключает
другого, у каждого своя задача, с которой площадки
успешно справляются. 
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ОБРАТНАЯ СВЯЗЬ
Если говорить о задачах для печатной версии, то в
первую очередь это создание контента, отвечающего
интересам целевой аудитории. 
Основной ее костяк — люди старшего возраста, име!

ющие привычку читать. Но им не нужны в газете
вчерашние новости. Они открывают НКК, чтобы с
помощью наших публикаций разобраться в той или
иной ситуации, найти ответы на свои вопросы. 
Редакция получает большое количество обращений,
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ведь по!прежнему немалая часть населения испы!
тывает дефицит социальных знаний и навыков, что
мешает людям решать собственные проблемы. 
По этим обращениям (если проблема серьезная,
имеет системный характер) корреспонденты от!
правляются в командировки, ищут ответы у специа!
листов. К подготовке материала подключаем юрис!
тов, представителей профильных министерств или
организаций, местных администраций.
Итог такой работы — постоянные рубрики: «Обрат!
ная связь», «Проблема и решение».
В большинстве случаев публикации НКК помогают
разобраться в вопросе. Здесь как раз и срабатывает
наш эффект триады, когда используем для привле!
чения внимания к теме все свои площадки: даем в
соцсетях сообщения!молнии, новости с места собы!
тия — на этом этапе подключается сайт, затем выхо!
дит статья в газете.

СПЕЦПРОЕКТЫ
Другой востребованный у читателей/пользователей
формат — спецпроекты. В этом году Красноярье от!
мечало интересную историческую дату: 200!летие
Енисейской губернии — территории, на которой в
1934 году образовался наш край. 
Стали разрабатывать проект, потому что заметили

растущий интерес красноярцев к истории страны,
региона. Решили организовать на страницах НКК
путешествие длиною в год по уездам губернии, вос!
создать дух ушедшей эпохи, ее переломные собы!
тия, погрузиться в миропонимание, быт предков.
Проект так и назвали — «200 лет Енисейской губер!
нии». Нашими экспертами, главными помощника!
ми в подготовке статей стали сотрудники музеев
почти всех территорий региона, ведущие ученые,
краеведы, фольклористы. Для сбора материала жур!
налисты выезжали в командировки по краю.
Сегодня мы уже подводим итоги работы, которая
дала возможность и нам, и читателям не только рас!
ширить знания по истории, но и открыть для себя
целый культурный пласт — сельские краеведческие
музеи. Вот что рассказывал, вернувшись из коман!
дировки, обозреватель НКК, писатель Александр
Григоренко:
— Там собраны удивительные свидетельства време!
ни — письма, фотографии, вещи. Они показаны лю!
бовно, с большим вниманием к деталям. Но главная
особенность сельских музеев в том, что они сосре!
доточены не столько на «овеществлении» истории,
сколько на судьбе человека — вполне конкретного,
чаще всего предка кого!то из живущих рядом лю!
дей.
Главные впечатления от проекта для нас — это зна!
комство с удивительными людьми, которые живут в
отдаленных населенных пунктах.
— Здесь как нигде чувствуешь связь времен и поко!
лений, — рассказывал корреспондент Сергей Бурла!
ку, побывав на юге края в Курагинском районе. —
Это настоящая, заповедная Сибирь. Люди живут за!
мечательные, трудолюбивые. Большая радость для
журналиста — общаться с такими героями. Пишешь
про них — и ничего выдумывать не надо, они такие
и есть: добрые, открытые, говорят, как дышат.
Материалы проекта также публиковались на сайте
gnkk.ru. Интересные наблюдения из поездок по
краю, фотографии, видео — в соцсетях НКК. И это
показатель взаимовыгодного симбиоза традицион!
ной газеты и современных технологий.
Они стали неотъемлемым элементом стратегии про!
движения издания. Позволяют нам расширять ау!
диторию, предлагая разнообразный контент для
каждого канала коммуникации.
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